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TÓM TẮT
Nghiên cứu này được thực hiện nhằm đo lườngmức độ tác động của đặc điểm của doanh nghiệp
Việt Nam đến quyết định xuất khẩu sang ba thị trường chính: châu Á, châu Âu và châu Mỹ. Dữ liệu
được thu thập từ bộ điều tra doanh nghiệp thường niên do Tổng cục Thống kê (GSO) thực hiện
điều tra với khoảng 300.000 doanh nghiệp tại Việt Nam. Ngoài ra, bộ dữ liệu điều tra điều tra mở
rộng năng lực cạnh tranh và công nghệ do Viện Nghiên cứu quản lý kinh tế Trung ương (CIEM),
Tổng cục Thống kê (GSO) và Nhóm nghiên cứu Kinh tế phát triển (DERG) thực hiện điều tra với hơn
8.000 doanh nghiệp tại Việt Nam trong giai đoạn 2014 - 2015. Mô hình hồi quy logit và phần mềm
STATA14 được sử dụng cho nghiên cứu này. Kết quả nghiên cứu cho thấy yếu tố trình độ sản xuất
ảnh hưởng tích cực đến quyết định lựa chọn thị trường xuất khẩu của doanh nghiệp Việt Nam.
Ngoài ra, những yếu tố khác như giá, thuế, hoạt động nghiên cứu và phát triển R&D của doanh
nghiệp, nguồn nguyên liệu, tài sản, lợi nhuận, quy mô doanh nghiệp, trình độ, giới tính, tuổi, giá
sản phẩm, thuế có tác động đa chiều tùy vào đặc điểm của thị trường muốn xuất khẩu. Dựa vào
kết quả nghiên cứu, nhóm tác giả thực hiện so sánh tác động của các biến sang ba thị trường xuất
khẩu và để đưa ra được những đề xuất lựa chọn thị trường phù hợp cho doanh nghiệp Việt Nam
hiện nay.
Từ khoá: Đặc điểm doanh nghiệp, Quyết định lựa chọn, Thị trường xuất khẩu

GIỚI THIỆU
Xuất khẩu có tác động tích cực đến cán cân thương
mại, tạo việc làm và nâng cao mức sống của các quốc
gia1. Nó cũng thúc đẩy sự thịnh vượng kinh tế xã
hội2. Xuất khẩu cũng đặc biệt liên quan đến việc giải
quyết sự phục hồi của các quốc gia sau các cuộc khủng
hoảng toàn cầu, thông qua chiến lược “phục hồi dựa
vào xuất khẩu”2. Hoạt động xuất khẩu làm tăng lợi
nhuận, cải thiện cán cân thươngmại và giúp giải quyết
vấn đề nghèo đói và thất nghiệp 3.
Đứng trên phương diện doanh nghiệp, xuất khẩu
đóng một vai trò quan trọng trong việc thúc đẩy tăng
trưởng và lợi nhuận của các doanh nghiệp, do đó giúp
họ đạt được lợi thế cạnh tranh bền vững4. Ngoài
ra, xuất khẩu tạo ra động lực lớn hơn cho các doanh
nghiệp vừa và nhỏ đầu tư vào nghiên cứu, phát triển
và đổi mới5. Thêm vào đó, trong quá trình xuất khẩu,
các doanh nghiệp được tiếp xúc với các kỹ năng vượt
trội và công nghệ mới có thể thúc đẩy năng suất6.
Cuối cùng, xuất khẩu có thể được sử dụng như một
bước đệmđểmở rộng ra quốc tế trong tương lai thông
qua đầu tư trực tiếp nước ngoài7. Do đó, xuất khẩu
đã trở thành một chiến lược quan trọng đối với cả các
công ty và nền kinh tế quốc gia trên thị trường thế
giới 8,9. Tiến trình xuất khẩu của một quốc gia có tác

động tích cực đến sự tăng trưởng của nền kinh tế nói
chung cũng như đối với các doanh nghiệp riêng lẻ 4.
So với các phương thức thâm nhập thị trường khác
như đầu tư trực tiếp nước ngoài FDI, xuất khẩu nói
chung là một cách tiếp cận ít tài nguyên hơn so với
các phương thức mở rộng và thâm nhập thị trường
nước ngoài thay thế, và do đó rủi ro kinh doanh là tối
thiểu, mức độ cam kết nguồn lực thấp và mang lại sự
linh hoạt cao trong việc di chuyển10. Các nhà nghiên
cứu đã lập luận rằng xuất khẩu là một phương tiện
linh hoạt và hiệu quả về chi phí để thâm nhập vào các
thị trường nước ngoài mới.
Theo số liệu từ Bộ công thương Việt Nam, kim ngạch
xuất khẩu hàng hóa năm 2020 đạt 282.655 triệu USD;
tăng 3,9 lần so với năm 2010 (72.236 triệu USD). Kim
ngạch xuất khẩu hàng hóa bình quân đầu người tăng
nhanh, từ 822 USD năm 2010 lên 2.891 USD năm
2020, tăng 3,5 lần so với năm 2010. Cơ cấu mặt hàng
xuất khẩu chuyển dịch tích cực theo hướng tăng dần
tỷ trọng nhóm hàng chế biến và giảm dần hàng xuất
khẩu thô; thị trường ngoài nước ngày càng mở rộng,
đa dạng, tăng từ 160 lên trên 230 thị trường. Điều này
đã đem đến cho Việt Nam những tiến bộ và phát triển
nhất định, đặc biệt trong bối cảnh đã gia nhậpTổ chức
thươngmạiThếgiớiWTO(2007) cũngnhưngày càng
hội nhập sâu vào nền kinh tế toàn cầu11. Nhờ trở

Trích dẫn bài báo này: Mai N T, Duy D T, Linh N T P. Tác động của đặc điểm doanh nghiệp Việt Nam
đến quyết định lựa chọn thị trường xuất khẩu. Sci. Tech. Dev. J. - Eco. LawManag.; 7(2):4404-4417.
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thành thành viên củaWTO, hoạt động xuất khẩu của
ViệtNamđã tăng bình quân 15%/năm trong giai đoạn
2015-2020; thúc đẩy mối quan hệ song phương khi
các đối tác thương mại đã tham gia GATT/WTO9.
Xuất khẩu trở thành một chiến lược tăng trưởng đặc
biệt quan trọng của Việt Nam trong quá thực hiệnmở
rộng thị trường12.
Mặc dù lợi ích mà xuất khẩu mang lại là đáng kể, tuy
nhiên doanh nghiệp Việt Nam lại chưa thể tận dụng
được hết những lợi ích này, do những khó khăn từ
thị trường và từ chính bản thân doanh nghiệp13. Các
công ty xuất khẩu thường đối mặt với thử thách lựa
chọn thị trường nào để thâm nhập. Đây là vấn đề
không đơn giản vì cơ hội thị trường thì nhiều nhưng
công ty có giới hạn nguồn lực. Hầu hết các doanh
nghiệp nhỏ và vừa không tiến hành quyết định lựa
chọn thị trường một vì việc nghiên cứu lựa chọn thị
trường quá tốn kém và phức tạp đối với loại doanh
nghiệp này14. Các doanh nghiệp nhỏ thường giới hạn
việc lựa chọn thị trường quốc tế ở các thị trường gần
tương tự và bằng cảm tính qua cảm nhận của mình
về các lợi ích có được và đây chính là động cơ thúc
đẩy doanh nghiệp xuất khẩu15. Do đó, lựa chọn thị
trường nào để tận dụng tối đa nguồn lực của công ty
là một quyết định khó khăn. Dù hàng hóa của Việt
Nam có mặt tại nhiều quốc gia và khu vực thị trường
khác nhau, nhưng sức cạnh tranh của sản phẩm và
năng lực cạnh tranh của doanh nghiệp Việt Nam còn
thấp hơn rất nhiều13. Các doanh nghiệp của Việt
Nam hiện nay đang đứng trước rất nhiều khó khăn,
thách thức vì chỉ có khoảng 300 doanh nghiệp có đủ
khả năng để tham gia vào chuỗi cung ứng nhưng chỉ
là cung ứng thay thế, gia công lắp ráp là chính chứ
không phải ở khâu sản xuất – công đoạn tạo ra giá trị
gia tăng cao 16. Nghiên cứu cũng cho biết đa phần các
doanh nghiệp trong nước hoạt động trong lĩnh vực
xuất, nhập khẩu hàng chế biến đều có quy mô nhỏ
và vừa, không đáp ứng được yêu cầu của thực tế phát
triển. Vì thế các doanh nghiệp phải cực kỳ thận trọng
trong việc nghiên cứu và đưa ra quyết định lựa chọn
thị trường xuất khẩu. Riêng các sản phẩm về nông
nghiệp, doanh nghiệp còn xuất khẩu nhữngmặt hàng
chưa đổi mới, năng suất thấp, chất lượng chưa đảm
bảo nhưng lại đòi hỏi chi phí cao, đặc biệt là những
thiếu sót về quy trình công nghiệp đã khiến doanh
nghiệp xuất khẩu chịu nhiều áp lực 17. Những thiếu
sót này xuất phát từ rất nhiều nguyên nhân, có thể
do trình độ sản xuất còn thôi sơ, doanh nghiệp Việt
Nam còn thiếu kinh nghiệm xuất khẩu, quy mô còn
nhỏ lẻ, chưa tận dụng được lợi thế theo quy mô, chưa
đủ khả năng tiến hành hoạt động R&D, chủ doanh
nghiệp thiếu kiến thức, dẫn đến thiếu năng lực quản
lý. Đây cũng chính là một vài trong rất nhiều yếu tố

mà doanh nghiệp nên xem xét khi nghiên cứu và lựa
chọn thị trường xuất khẩu, nhằm đáp ứng đúng thực
tiễn kinh doanh, nhu cầu thị trường, phù hợp với khả
năng tiêu thụ, góp phần nâng cao năng lực cạnh tranh,
giải quyết đầu ra cho sản phẩm. Do đó, xem xét đầy
đủ và toàn diện hơn các tác nhân ảnh hưởng đến lựa
chọn thị trường xuất khẩu đóng vai trò quan trọng đối
với doanh nghiệp Việt Nam. Vì lẽ đó, việc nghiên cứu
tác động của các đặc điểm doanh nghiệp đến quyết
định lựa chọn thị trường xuất khẩu làmột yêu cầu cấp
thiết, có ý nghĩa lý luận và thực tiễn, góp phần thay
đổi nhận thức và hành động của các cơ quan quản
lý lẫn các nhà quản trị doanh nghiệp trong việc thực
thi chính sách hội nhập kinh tế quốc tế. Với ý nghĩa
này, tác giả lựa chọn “Tác động của đặc điểm doanh
nghiệp Việt Nam đến quyết định lựa chọn thị trường
xuất khẩu” để nghiên cứu.

Mô hình nghiên cứu
Theo Yaffee các mô hình phân tích hồi quy dựa trên
dữ liệu bảng mang cả hai yếu tố không gian và thời
gian18. Yếu tố không gian thể hiện trong tập hợp các
đơn vị quan sát như các nước, các tỉnh, các doanh
nghiệp, các nhóm người hay thậm chí là các cá nhân.
Yếu tố thời gian thể hiện trong các quan sát theo thời
kỳ, mô tảmột nước, một tỉnh, một doanh nghiệp, một
nhóm người hay một cá nhân theo thời gian.
Xét mô hình hồi quy có biến phụ thuộc Y liên tục với
thang đo tỉ lệ, biến này được phân loại có thứ tự từ j
= 1, 2, 3,…, J và X được kí hiệu là vectơ p chiều của
biến độc lập. Giả sử π j= Pr(Y= j) là kết quả xác suất
của phân loại j. Do đó hàm xác suất tích lũy của Y có
thể được biểu diễn như sau:

Pr (Y ≤ j) = π1 +π2 + ...π j, j = 1,2, ...J (1)

Lấy logarit của hàm xác suất tích lũy (gọi là logit):

logit [Pr (Y ≤ j)] = log
[

Pr (Y ≤ j)
1−Pr (Y ≤ j)

]
= α j +βX , j = 1,2, ...,J−1

(2)

Trong đó:
α j là hệ số chặn (hay còn gọi là điểm cắt) thỏa điều
kiện α1 ≤ α2 ≤ ... ≤αJ−1

β là véc tơ hệ số của biến độc lập, hệ số này mô tả tác
động của biến độc lập đến tỷ số khả dĩ (odds ratio)
của phân loại j hoặc phân loại nhỏ hơn j.
Theo Freese: hệ số trong phương trình (2) sẽ không
nhất quán nếu sử dụng ước lượng bằng phương pháp
OLS (Ordinary least squares), do đó chúng phải được
thay thế bằng ước lượng hợp lí cực đại (LM-maximum
likelihood)19. Trong nghiên cứu này, mô hình nghiên
cứu gồm hai nhóm biến: (1) biến độc lập và (ii) biến
phụ thuộc được thể hiện qua Bảng 1.
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Ý nghĩa của mô hình trên: trong điều kiện các yếu tố
khác không đổi, khi yếu tố X tăng thêmmột đơn vị thì
xác suất doanh nghiệp lựa chọn thị trường xuất khẩu
sẽ thay đổi so với ban đầu. Nhân tố X có tác động
đồng (nghịch) biến đến xác suất doanh nghiệp doanh
nghiệp lựa chọn thị trường xuất khẩu khi dấu của hệ
số hồi quy β dương (âm); từ đó, sẽ có những tác động
làm thay đổi nhân tố X một cách thích hợp để làm
thay đổi xác suất kỳ vọng.
Các biến được sử dụng trongmô hình nghiên cứu của
nhóm tác giả như Bảng 1.

Nguồn và phương pháp thu thập dữ liệu
Nghiên cứu sử dụng bộ dữ liệu của Tổng Cục thống
kê Việt Nam gồm: điều tra doanh nghiệp thường niên
(VES) và điều tra doanh nghiệp mở rộng (TCS) từ
năm 2014 - 2015. Bộ dữ liệu “Điều tra doanh nghiệp”
gồm thông tin của các doanh nghiệp theo loại hình
doanh nghiệp (bao gồm cả tập đoàn và tổng công
ty), gồm: doanh nghiệp nhà nước, hợp tác xã, doanh
nghiệp tư nhân, công ty trách nhiệm hữu hạn, công
ty cổ phần, công ty hợp danh, doanh nghiệp có vốn
đầu tư nước ngoài trên phạm vi cả nước thuộc tất cả
các ngành kinh tế về hoạt động sản xuất – kinh doanh
và môi trường đầu tư trong kinh doanh nhằm đánh
giá thực trạng môi trường đầu tư và kết quả sản xuất
kinh doanh của doanh nghiệp hằng năm. Cuộc điều
tra thu thập những thông tin cần thiết (như số lượng
doanh nghiệp, số lao động, vốn, tài sản, các chỉ tiêu
về kết quả sản xuất kinh doanh) để tổng hợp các chỉ
tiêu báo cáo chính thức cho các ngành sản xuất: Nông
nghiệp, công nghiệp, xây dựng, thương mại, dịch vụ,
xã hội, môi trường, tài khoản quốc gia.
Cuộc điều tra này thực hiện dưới sự hướng dẫn của
80 giám sát viên từ 63 cơ quan thống kê địa phương
đã tiến hành điều tra thông qua các cuộc phỏng vấn
trực tiếp trong giai đoạn từ tháng 3 đến tháng 9 hàng
năm. Ở tất cả 63 tỉnh thành đều có một nhóm riêng
bao gồm một giám sát viên và năm điều tra viên. Để
duy trì kích thước mẫu, các công ty phá sản sẽ được
thay thế bởi các công ty trong danh sách dự phòng đáp
ứng các tiêu chí chọnmẫu củamẫuphân tầng banđầu.
Nếu có thể, các công ty phá sản sẽ được thay thế bởi
các công ty thuộc cùng khu vực và ngành.

KẾT QUẢNGHIÊN CỨU VÀ THẢO
LUẬN
Thống kêmô tảmẫu dữ liệu
Từ mẫu dữ liệu thu thập được, nghiên cứu tiến hành
trình bày thống kê mô tả lần lượt các biến được sử
dụng trong mô hình nghiên cứu nhằm mục đích có
được cái nhìn tổng quan về chúng. Cụ thể là các thông

số như hình bên dưới, các cột từ trái qua phải lần lượt
là tên biến, giá trị trung bình, độ lệch chuẩn, giá trị
nhỏ nhất và giá trị lớn nhất.
Bảng 2 cho thấy giá trị lớn nhất của biến size lên đến
hơn82.000 người, trong khi giá trị trung bình của biến
size là 43,5 – thấp hơn rất nhiều so với giá trị lớn nhất;
tức là chỉ có một vài công ty là thực sự có quy mô lớn.
Điều này phùhợp với thực tế ởViệtNam, khimà đa số
doanh nghiệp đều là doanh nghiệp vừa và nhỏ. Đối
với biến lnsize, khi thực hiện logit hóa biến size, số
quan sát biến lnlize bị mất đi 1 quan sát, nguyên nhân
là do có giá trị size bằng 0. Nhưng chênh lệch không
đáng kể sẽ không ảnh hưởng đến kết quả mô hình.
Biến kinh nghiệm xuất khẩu Et cho thấy doanh
nghiệm Việt Nam có từ 1 đến 30 năm kinh nghiệm,
với số năm kinh nghiệm trung bình là khoảng 8,3
năm. Điều này phù hợp với thực tế tạo Việt Nam,
là thị trường Đông Nam Á mới nổi, đa số là doanh
nghiệp vừa và nhỏ.
Các biến trình độ sản xuất, đổi mới quy trình (ind3),
cải tiến quy trình (rd1), thực hiện nghiên cứu đổi mới
công nghệ đều cho kết thấy giá trị trung bị khá nhỏ,
chứng tỏ chỉ một phần doanh nghiệp Việt Nam có đủ
điều kiện sử dụng công nghệ sản xuất điều khiển bằng
máy tính, thường xuyên thực hiện cải tiến quy trình
và đổi mới công nghệ. Thật vậy, việc sử dụng hàm
lượng công nghệ vào quá trình sản xuất đòi hỏi nhiều
nguồn lực, và các công ty nhỏ khó lòng đáp ứng được.
Mà như đã phân tích ở trên, các doanh nghiệp lớn ở
Việt Nam chỉ chiếm một phần nhỏ số lượng doanh
nghiệp. Do đó, kết quả này hoàn toàn hợp lý và liên
kết với kết quả của biến quy mô doanh nghiệp (size).
Biến chứng nhận của quốc gia hoặc quốc tế liên qua
đến môi trường (env2) có giá trị trung bình khá nhỏ
(0,028), nghĩa là đa số doanh nghiệp Việt Nam không
có chứng nhận nào về môi trường của quốc gia. Thật
vậy, để có đạt đủ tiêu chuẩn để nhận được giấy chứng
nhận này, doanh nghiệp phải đáp ứng nhiều tiêu
chuẩn khắt khe, điều nay trở nên khó khăn khi mà đa
số các doanh nghiệp Việt Nam đều là doanh nghiệp
vừa, doanh nghiệp nhỏ đến siêu nhỏ, vì vậy chỉ có số
ít doanh nghiệp là có đủ khả năng để đáp ứng tiêu
chuẩn của các giấy chứng nhận này.
Đối với biến giá price, mức giá trên 1 đơn vị sản lượng
lớn nhất và nhỏ nhất chênh lệch lớn. Điều này được
giải thích là do số quan sát lớn, sản phẩm đa dạng với
giá trị khác nhau. Ví dụ, gạo với đơn vị kg có mức giá
thấp, trong khimột bộ bàn ghế điêu khắc có giá trị lớn
(vài chục triệu đến vài trăm triệu đồng). Ngoài ra, giá
trị nhỏ nhất của lnsize âm chứng tỏ có sản phẩm có
giá thấp hơn 1 triệu đồng.
Biến nghiên cứu để phát triển sự đa dạng của sản
phẩm (rd3) cũng thu được giá trị trung bình tương đối
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Bảng 1: Các biến trongmô hình

Ký hiệu Diễn giải Kỳ vọng Kế thừa nghiên
cứu

Biến phụ thuộc

EM1 =0: Doanh nghiệp không xuất khẩu sang châu Á
=1: Doanh nghiệp có xuất khẩu sang châu Á

Tác giả 26

EM2 =0: Doanh nghiệp không xuất khẩu sang châu Âu
=1: Doanh nghiệp có xuất khẩu sang châu Âu

EM3 =0: Doanh nghiệp không xuất khẩu sang châu Mỹ
=1: Doanh nghiệp có xuất khẩu sang châu Mỹ

Biến độc lập

Đặc điểm của tổ chức, doanh nghiệp

SIZE Quy mô của doanh nghiệp tính theo tổng lao động + Các tác giả 20–25

ET Thời gian hoạt động của doanh nghiệp + Các tác
giả 20,24–30

IND3 Trình độ sản xuất của doanh nghiệp (máy tính vận hành):
=0: doanh nghiệp không dùng công cụ máy tính vận hành.
=1: doanh nghiệp có dùng công cụ công cụ máy tính vận
hành.

+ Các tác
giả 7,20,25,29

RD1 Cải thiện tổ chức quy trình:
=0: doanhnghiệp không thực hiện cải thiện tổ chức quy trình.

=1: doanh nghiệp có thực hiện cải thiện tổ chức quy trình.

+ Tác giả 22

RD4 Phát triển công nghệ mới:
=0: doanh nghiệp không thực hiện nghiên cứu phát triển
công nghệ mới.
=1: doanh nghiệp có thực hiện nghiên cứu phát triển công
nghệ mới.

+ Các tác
giả 16,20,22–24

ENV2 Giấy chứng nhận/giải thưởng liên quan đến môi trường:
=0: doanh nghiệp không có chứng nhận/giải thưởng về môi
trường.
=1: doanh nghiệp có giấy chứng nhận/giải thưởng liên quan
đến môi trường.

+ Tác giả 31

Đặc điểm của chủ doanh nghiệp

EDU4 Trình độ chủ doanh nghiệp
=0: chủ doanh nghiệp có trình độ dưới đại học
=1: chủ doanh nghiệp có trình độ đại học trở trên

+ Các tác
giả 21,30,32

AGE Độ tuổi của chủ doanh nghiệp - Các tác
giả 21,30,32

SEX Giới tính của chủ doanh nghiệp
=0: chủ doanh nghiệp là nữ
=1: chủ doanh nghiệp là nam

+ Các tác
giả 21,30,32

Yếu tố sản phẩm

PRICE Giá trung bình một đơn vị sản phẩm - Các tác
giả 21,29,33

RD3 Tăng sự đa dạng sản phẩm
=0: doanh nghiệp không nghiên cứu tăng sự đa dạng sản
phẩm.
=1: doanh nghiệp có nghiên cứu tăng sự đa dạng sản phẩm.

+ Tác giả 22

4407Nguồn: Tác giả tổng hợp (2021)
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Bảng 2: Thống kêmô tả các biến trongmô hình

Tên biến Trung bình Độ lệch chuẩn Nhỏ nhất Lớn nhất

Size 43,5015 431,8910 0 82.297

lnsize 2,1461 1,3679 0 11,3181

Et 8,3076 5,2141 1 29

Ind3 0,0447 0,2066 0 1

Rd1 0,2652 0,4414 0 1

Rd4 0,0123 0,1104 0 1

Inv2 0,0280 0,1649 0 1

Edu4 0,6529 0,4761 0 1

Sex 0,7361 0,4407 0 1

Age 42,2790 10,3260 17 88

Price 225.444 9.798.574 0,1 1,49e+09

lnpri 8,7400 2,7328 -2,3036 21,1191

Rd3 0,1679 0,3737 0 1

Nguồn: Điều tra doanh nghiệp thường niên và mở rộng 2014-2015 (n = 4.831 )

thấp, lý do là vì hoạt động nghiên cứu và phát triển sản
phẩm đòi hỏi một nguồn vốn lớn duy trì trong thời
gian dài. Điều này là tương đối khó đối với các doanh
nghiệp vừa và nhỏ. Hơn nữa, cho dù thực hiện hoạt
động nghiên cứu này, thì sau đó, các doanh nghiệp
vừa và nhỏ, với nguồn lực hạn chế của mình, cũng
khó lòng khai thác tối ưu kết quả nghiên cứu.

Kết quả hồi qui và các kiểm địnhmô hình
Kết quả hồi quy của Bảng 3 cho thấy với mức ý nghĩa
10%, các biến kinh nghiệm hoạt động (et), doanh
nghiệp nhận giấy chứng nhận về môi trường (env2),
trình độ của chủ doanh nghiệp (edu4), R&D phát
triển sự đa dạng sản phẩm (rd3) và giá sản phẩm
(lnpri) và đều có tác động tới cả ba thị trường. Trong
đó, với mức ý nghĩa 1%, biến giấy chứng nhận bảo vệ
môi trường có tác động lớn nhất với hệ số tác động
lên 3 thị trường châu Á, châu Âu, châu Mỹ lần lượt là
2,218; -2,932; -1,187.
Một số biến khác bao gồm quy mô doanh nghiệp (ln-
size), R&Dcải tiến quy trình sản xuất (rd1), R&Dphát
triển công nghệ mới (rd4) có tác động tới hai trong số
ba thị trường với mức ý nghĩa 5%. Bên cạnh đó, biến
dụng cụ sản xuất điều khiển bằng máy tính (ind3) có
tác động mạnh tới thị trường châu Á với ý nghĩa 10%
và biến độ tuổi có tác động tới thị trường châuMỹ với
ý nghĩa 1%.
Bên cạnh đó, nghiên cứu bày những kết luận tổng hợp
từ các mô hình hồi quy thông qua Bảng 4. Theo đó,
cột 1 trình bày các yếu tố của doanh nghiệp Việt Nam

ảnh hưởng đến quyết định lựa chọn thị trường xuất
khẩu, cột 2 trình bày các giả thuyết, cột 3, cột 4, cột 5
trình bàymức độ tác động đến quyết định lựa chọn thị
trường xuất khẩu của doanh nghiệp Việt Nam (châu
Á, châu Âu, châu Mỹ), cột 6 trình bày kết quả chính
rút ra từ các mô hình định lượng.
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Bảng 3: Kết quả hồi quy tác động của đặc điểm doanh nghiệp Việt Nam đến quyết định lựa chọn thị trường xuất
khẩu

BIẾN em1
châu Á

em2
châu Âu

em3
châu Mỹ

Đặc điểm của tổ chức lnsize 0,0953*** -0,0985*** -0,0114

(0,0253) (0,0294) (0,0392)

et 0,0938*** -0,120*** -0,0202*

(0,00949) (0,0132) (0,0104)

Ind3 0,456* -0,391 -0,698

(0,268) (0,369) (0,465)

rd1 0,366*** -0,364** -0,0672

(0,105) (0,152) (0,163)

rd4 0,602*** -1,729*** 0,209

(0,167) (0,330) (0,159)

env2 2,218*** -2,932*** -1,187***

(0,252) (0,370) (0,420)

Đặc điểm của chủ doanh
nghiệp

Edu4 0,444*** -0,420*** -0,274**

(0,0722) (0,0832) (0,111)

Age 0,00448 0,00419 -0,0155***

(0,00359) (0,00410) (0,00552)

Sex -0,0127 0,0330 -0,0271

(0,0865) (0,0975) (0,134)

Yếu tố sản phẩm rd3 -0,0949*** 0,210*** -0,117***

(0,0136) (0,0204) (0,0181)

lnpri -0,200** -0,772*** 1,969***

(0,0821) (0,114) (0,153)

Constant 0,210 -1,626*** -1,415***

(0,227) (0,348) (0,297)

Observations 4.831 4.831 4.831

Log Lik -2.414 -1.824 -1.197

(***) mức ý nghĩa 1%, (**) mức ý nghĩa 5%, (*) mức ý nghĩa 10%
Nguồn: Kết quả chạy dữ liệu của tác giả (2021)
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Bảng 4: Kết luận tổng hợp từ các mô hình đo lường tác động của các đặc điểm của doanh nghiệp Việt Nam đến
quyết định lựa chọn thị trường xuất khẩu

Cột 1 Cột 2 Cột 3 Cột 4 Cột 5 Cột 6
Các yếu tố
ảnh hưởng

Giả thuyết Mức độ tác động của các yếu
tố đến đến quyết định lựa chọn
thị trường xuất khẩu (%)

Kết luận

Châu
Á

Châu
Âu

ChâuMỹ

Đặc điểm của doanh nghiệp
Lnsize
Quy mô
của doanh
nghiệp

H1: tác động cùng
chiều giữa quy mô và
quyết định xuất khẩu
sang thị trường châu Á,
châu Âu, châu Mỹ

9,53 -9,85 -2,02 Quy mô doanh nghiệp tác
động tích cực đến quyết định
xuất khẩu sang thị trường
châu Á, tác động tiêu cực đến
quyết định xuất khẩu sang
châu Âu và châu Mỹ.

Et
Thời gian
hoạt động
của doanh
nghiệp tại
thị trường
nước ngoài

H2: tác động cùng
chiều giữa thời gian
hoạt động và quyết
định xuất khẩu sang thị
trường châu Á, châu
Âu, châu Mỹ

9,38 -12 Không
tác động

Thời gian hoạt động của
doanh nghiệp tại thị trường
nước ngoài tác động tích cực
đến quyết định xuất khẩu của
doanh nghiệp sang thị trường
châu Á, nhưng tác động tiêu
cực đến tác động đến quyết
định xuất khẩu của doanh
nghiệp sang thị trường châu
Âu, và không tác động đến
quyết định xuất khẩu sang thị
trường châu Mỹ.

Ind3
Sản xuất
bằng công
cụ điều
khiển bằng
máy tính

H3: tác động cùng
chiều giữa sử dụng
dụng cụ sản xuất điều
khiển bằng máy tính và
quyết định xuất khẩu
sang thị trường châu Á,
châu Âu, châu Mỹ

45,6 Không
tác
động

Không
tác động

Dụng cụ sản xuất điều khiển
bằng máy tính ảnh hưởng
tích cực đến quyết định lựa
chọn châu Á để xuất khẩu, và
không tác động đến việc xuất
khẩu sang thị trường châu Âu
và châu Mỹ

Rd1
Cải thiện
tổ chức quy
trình

H4: tác động cùng
chiều giữa hoạt động
cải thiện tổ chức quy
trình với quyết định
xuất khẩu sang thị
trường châu Á, châu
Âu, châu Mỹ

36,6 -36,4 Không
tác động

Cải thiện tổ chức quy trình tác
động tích cực đến quyết định
xuất khẩu sang thị trường
châu Á, tác động tiêu cực
đến quyết định xuất khẩu của
doanh nghiệp sang thị trường
châu Âu, và không tác động
đến quyết dịnh xuất khẩu
sang thị trường châu Mỹ.

Continued on next page
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Table 4 continued
Rd4
Phát triển
công nghệ
mới

H5: tác động cùng
chiều giữa hoạt động
Phát triển công nghệ
mới với quyết định xuất
khẩu sang thị trường
châu Á, châu Âu, châu
Mỹ

60,2 -172,9 Không
tác động

Phát triển công nghệ mới tác
động tích cực đến quyết định
xuất khẩu sang thị trường
châu Á, tác động tiêu cực
đến quyết định xuất khẩu của
doanh nghiệp sang thị trường
châu Âu, và không tác động
đến quyết dịnh xuất khẩu
sang thị trường châu Mỹ.

Env2
Doanh
nghiệp có
chứng nhận
về tiêu
chuẩn môi
trường

H6: tác động cùng
chiều giữa doanh
nghiệp có chứng nhận
vềmôi trường với quyết
định xuất khẩu sang cả
3 thị trường

221,8 -293,2 -118,7 Doanh nghiệp nhận chứng
nhận hay giải thưởng liên
quan đến tiêu chuẩn môi
trường tác động tích cực đến
quyết định xuất khẩu của
doanh nghiệp sang thị trường
châu Á, đồng thời biến này có
tác động tiêu cực đến quyết
định xuất khẩu của doanh
nghiệp sang thị trường châu
Âu, và không có tác động
đến quyết dịnh xuất khẩu của
doanh nghiệp sang thị trường
châu Mỹ.

Đặc điểm của chủ doanh nghiệp
Edu4
Trình độ
đại học

H7: tác động cùng
chiều giữa hoạt động
Phát triển công nghệ
mới với quyết định xuất
khẩu sang thị trường
châu Á, châu Âu, châu
Mỹ

44,4 -42 -27,4 Trình độ đại học của chủ
doanh nghiệp tác động tích
cực đến quyết định xuất khẩu
của doanh nghiệp sang thị
trường châu Á, tác động tiêu
cực đến quyết định xuất khẩu
của doanh nghiệp sang thị
trường châu Âu và châu Mỹ.

Age: tuổi
của chủ
doanh
nghiệp

H8: tác động ngược
chiều giữa độ tuổi của
chủ doanh nghiệp với
quyết định xuất khẩu
sang thị trường châu Á,
châu Âu, châu Mỹ

Không
tác
động

Không
tác
động

-1,55 Tuổi của chủ doanh nghiệp
không tác động đến đến quyết
định xuất khẩu của doanh
nghiệp sang thị trường châuÁ
và châu Âu, tác động tiêu cực
đến quyết định xuất khẩu của
doanh nghiệp sang thị trường
châu Mỹ.

Sex: giới
tính chủ
doanh
nghiệp

H9: tác động cùng
chiều giữa giới tính của
chủ doanh nghiệp với
quyết định xuất khẩu
sang thị trường châu Á,
châu Âu, châu Mỹ

Không
tác
động

Không
tác
động

Không
tác động

Giới tính chủ doanh nghiệp
không tác động đến đến quyết
định xuất khẩu của doanh
nghiệp sang thị trường châuÁ
và châu Âu, châu Mỹ.

Yếu tố sản phẩm
Continued on next page
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Table 4 continued
Lnpri
Giá bán
trung bình
của một
đơn vị sản
lượng

H10: tác động ngược
chiều giữa giá bán trung
bình củamột đơn vị sản
lượng với quyết định
xuất khẩu sang cả 3 thị
trường

-9,49 21 -11,7 Giá bán trung bình của một
đơn vị sản lượng tác động tích
cực đến quyết định xuất khẩu
của doanh nghiệp sang thị
trường Âu, tác động tiêu cực
đến quyết định xuất khẩu của
doanh nghiệp sang thị trường
châu Á và châu Mỹ

Rd3
Nghiên cứu
phát triển
sự đa dạng
sản phẩm

H11: tác động cùng
chiều giữa hoạt động
Nghiên cứu phát triển
sự đa dạng sản phẩm
với quyết định xuất
khẩu sang cả 3 thị
trường

-20 -77,2 196,9 Nghiên cứu phát triển sự đa
dạng sản phẩm tác động tích
cực đến quyết định xuất khẩu
của doanh nghiệp sang thị
trường châuMỹ, tác động tiêu
cực đến quyết định xuất khẩu
của doanh nghiệp sang thị
trường châu Á và Âu.

Nguồn: Kết quả phân tích mô hình của tác giả (2021)
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Với mức ý nghĩa 1%, biến giấy chứng nhận liên quan
đến bảo vệ môi trường và biến thực hiện nghiên cứu
phát triển sự đa dạng của sản phẩm được chấp nhận
ở cả ba mô hình, tức có tác động đến quyết định lựa
chọn thị trường của doanh nghiệp Việt Nam. Điều
này tương đồng với kết quả nghiên cứu của các tác
giả22,31.
Với mức ý nghĩa 10%, biến kinh nghiệm hoạt động,
trình độ của chủ doanh nghiệp, giá sản phẩm cũng
có tác động đến quyết định xuất khẩu sang cả ba thị
trường. Điều này tương đồng với kết quả nghiên cứu
các tác giả 15,20,22,24,27,30.
Ngoài ra với mức ý nghĩa 1%, biến quy mô doanh
nghiệp, hoạt động cải tiến quy trình sản xuất, hoạt
động nghiên cứu công nghệ mới đều có tác động đến
hai trong số ba thị trường. Điều này tương đồng với
kết quả nghiên cứu của các tác giả 16,20–22,24,25.
Với mức ý nghĩa 10%, biến trình độ sản xuất có tác
động đến quyết định lựa chọn châu Á để xuất khẩu.
Điều này tương đồng với kết quả nghiên cứu các tác
giả20,25,29,34.
Trong mô hình, biến giới tính không có tác động đến
quyết định lựa chọn thị trường xuất khẩu. Điều này
khác với nghiên cứu của các tác giả 21,30,32.

Đề hiểu rõ hơn tác động các biến, nghiên
cứu tiến hành phân tích và giải thích cụ thể
các vấn đề trên.
Đối với các biến thuộc nhóm đặc điểm tổ chức, với
mức ý nghĩa 1% thì vấn đề bảo vệ môi trường ảnh
hưởng rất tích cực đến quyết định lựa chọn châu Á 31.
Người dân có xu hướng ủng hộ những sản phẩm thân
thiện với môi trường. Các doanh nghiệp cũng ý thức
được tầm quan trọng của vấn đề và thay đổi doanh
nghiệp trở thành doanh nghiệp “xanh” bằng những
giải thưởng, chứng nhận hay những công thức, những
quy trình sản xuất mới đáp ứng mục tiêu thân thiện
với môi trường. Và các doanh nghiệp này, nếu nhận
được các giấy chứng nhận vềmôi trường của quốc gia
hoặc quốc tế, sẽ lựa chọn châu Á để xuất khẩu thay vì
châu Âu hay châu Mỹ. Lý do là vì Việt Nam làm một
quốc gia châuÁ, các giấy chứng nhận củaViệt Nam sẽ
được các nước châu Á khác dễ dàng công nhận hơn
là châu Âu hay châu Mỹ. Châu Âu và châu Mỹ đều
là các khu vực phát triển, do đó để đảm bảo an toàn
cho môi trường, giấy chứng nhận thôi là chưa đủ, các
quốc gia này vẫn sẽ tiến hành kiểm tra cực kỳ nghiêm
ngặt. Ngược lại, ở châuÁ, giấy chứng nhận bảo vệmôi
trường sẽ giúp doanh nghiệp có được sự ưu tiên, tin
tưởng từ nước nhập khẩu hơn trong quá trình thông
quan, cũng như tiêu thụ hàng hóa.
Các đặc điểm của doanh nghiệp như quy mô doanh
nghiệp và kinh nghiệm xuất khẩu, cũng có ảnh hưởng

đến quyết định lựa chọn thị trường xuất khẩu của
doanh doanh nghiệp. Tuy nhiên, hệ số tác động của
biến là khá nhỏ, nên mức độ tác động của 2 biến này
đến các thị trường là không cao. Điều này đúng với
thực tế, khi mà Việt Nam là thị trường hội nhập mới
nổi, chưa có nhiều kinh nghiệm, hầu như không có
công ty lớn nào củaViệtNam tạo được tiếng vang trên
thị trường quốc tế. Do đó, mức độ tác động của hai
biến này không cao. Về chiều tác động, những doanh
nghiệp có quy mô lớn và nhiều kinh nghiệm xuất
khẩu sẽ chọn châu Á thay vì xuất khẩu sang châu Âu
và châuMỹ. Điều này khác với các nghiên cứu của các
tác giả24,25,30, nhưng lại đúng với kết quả nghiên cứu
của tác giả28. So sánh với kết quả này, cùng với thực
tế ở Việt nam, điều này là phù hợp. Những doanh
nghiệp sản xuất các mặt hàng cần sử dụng máy móc
hiện đại (điều khiển bằng máy tính), cần tiến hành
các hoạt động R&D sẽ lựa chọn châu Á để xuất khẩu
thay vì châu Âu hay châu Mỹ. Những doanh nghiệp
sử dụng được công nghệ hiện đại, có khả năng tiến
hành các hoạt động R&D thường là những công ty có
quy mô lớn và có nhiều kinh nghiệm hơn so với các
công ty.
Dụng cụ sản xuất được điều khiển bằng máy tính,
hoạt động cải tiến quy trình, nghiên cứu phát triển
công nghệ mới đều ảnh hưởng tích cực đến quyết
định xuất khẩu của doanh nghiệp sang châu Á.
Điều này đúng với kết quả nghiên cứu của các tác
giả15,16,20,22,29. Nguyên nhân là do công nghệ sản
xuất hiện đại và những hoạt động nghiên cứu R&D
thường áp dụng cho những sản phẩm cần công nghệ
cao như linh kiện điện tử. Điều này có thể được giải
thích là vì những mặt hàng được sản xuất bằng công
cụ điều khiển Việt Nam, ví dụ như linh kiện điện tử,
sản phẩm máy tính, được xuất khẩu chủ yếu sang 9
thị trường: Trung Quốc, Mỹ, EU, ASEAN, Nhật Bản,
Hàn Quốc, Hồng Kông, Đài Loan và Ấn Độ (Phan
Trang, 2021). Trong 9 thị trường trên thị có tới 7 thị
trường nằm ở khu vực châu Á, bao gồm: TrungQuốc,
Hồng Kong, Nhật Bản, Hàn Quốc, ASEAN và ẤnĐộ.
Do đó những doanh nghiệp có dụng cụ sản xuất điều
khiển bằng máy tính và thực hiện hoạt động R&D sẽ
lựa chọn xuất khẩu sang châu Á.
Đối với nhóm biến đặc điểm của chủ doanh nghiệp, với
mức ý nghĩa 5%, chủ doanh nghiệp có trình độ đại
học sẽ có xu hướng chọn châu Á để xuất khẩu. Điều
này đúng với kết quả của các tác giả21,30,32. Điều này
hợp lý với kết quả nghiên cứu, những doanh nghiệp
sản xuất các mặt hàng cần sử dụng máy móc hiện đại
(điều khiển bằng máy tính), cần tiến hành các hoạt
động R&D sẽ lựa chọn châu Á để xuất khẩu thay vì
châu Âu hay châu Mỹ. Những doanh nghiệp luôn đòi
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hỏi chủ doanh nghiệp cần có một lượng kiến thức đủ
để hiểu và quản lý được các hoạt động nêu trên.
Ngoài ra, với mức ý nghĩa 1%, kết quả cho thấy doanh
nghiệp trẻ tuổi có xu hướng xuất khẩu sang châu Mỹ.
Đây là môi trường năng động, tiêm năng cho các
doanh nghiệp, các doanh nghiệp trẻ cũng có thể học
hỏi được nhiều điều từ thị trường rộng lớn này. Kết
quả này đúng với nghiên cứu của các tác giả 21,30,32.
Trong mô hình, biến giới tính không tác động đến
quyết định xuất khẩu sang cả ba mô hình. Điều này
khác với các nghiên cứu trước của các tác giả 21,30,32.
Ngày nay, phụ nữ ngày càng thể hiện được vai trò của
mình trong xã hội. Tư tưởng trọng nam khinh nữ
cũng không còn tác động lớn đến tư tưởng của người
dân như trước. Ngày nay, có rất nhiều nữ doanh ghiệp
trở nên thành đạt. Do đó, chủ doanh nghiệp là nữ trở
thànhmột hiện tượng bình thường của xã hội. Chodù
chủ doanh nghiệp là nam hay nữ thì đều trở nên năng
động, và nắm bắt được những cơ hội từ thị trường để
thành công. Do đó, sự khác biệt về giới tính không có
là yếu tố tác động đến quyết định lựa chọn thị trường
xuất khẩu.
Đối với nhóm biến yếu tố sản phẩm, biến giá bán trung
bình, mặc dù có ảnh hưởng đến quyết định lựa chọn
thị trường xuất khẩu nhưng lại ảnh hưởng theo những
chiều hướng khác nhau: tác động tiêu cực việc xuất
khẩu sang thị trường châu Á và châu Âu, nhưng lại có
tác động tích cực đến xuất khẩu sang thị trường châu
Âu. Kết quả này khác với tác giả29. Điều đó có thể
được giải thích là do sản phẩm giá cao thường đi kèm
với chất lượng cao. Tại thị trường châu Mỹ, mà thị
trường chủ yếu là Mỹ, mức sống của người dân châu
Mỹ khá cao, họ có xu hướng chọn những sản phẩm có
chất lượng tốt thay vì giá rẻ. Tại châu Ámặc dù phong
trào sử dụng sản phẩm sạch, an toàn ngày càng được
thúc đẩy, nhưng mức sống của người dân vẫn chưa
cao, vì thế yếu tố giá vẫn là một yếu tố quan trọng
trong tiêu dùng.
Với mức ý nghĩa 1%, biến nghiên cứu phát triển sản
phẩm có tác động tác động tích cực đến quyết định lựa
chọn thị trường châuÂu để xuất khẩu. Điều này đúng
với tác giả 28. Chính sự khác biệt lớn về văn hóa giữa
các nước Việt Nam và các nước châu Âu, cũng như
sự khác biệt từ nhiều quốc giả trong khu vực châu Âu
đòi hỏi các doanh nghiệpViệt Nam xuất khẩu sang thị
trường này phải đa dạng hóa sản phẩm của họ để phù
hợp với nhu cầu của từng quốc gia. Hoạt động R&D
giúp doanh nghiệp làm mới tập sản phẩm hiện có, từ
đó tăng thu hút với khác hàngmục tiêu, đáp ứng được
nhiều hơn nhu cầu khách hàng.

KẾT LUẬN VÀHẠN CHẾ NGHIÊN
CỨU
Kết luận
Thôngqua kết quả nghiên cứu, nghiên cứu rút ra được
kết luận về đặc điểm của doanh nghiệp phù hợp với
từng thị trường. Những doanh nghiệp với quy mô
lớn, có kinh nghiệm hoạt động, có trình độ sản xuất
hiện đại (công cụ sản xuất điều khiển bằngmáy tính),
thường xuyên thức hiện hoạt động nghiên cứu R&D
liên quan đến cải tiến quy trình và đổi mới công nghệ,
hoặc có giấy chứng nhận của quốc gia hoặc quốc tế
liên quan đến môi trường sẽ có xu hướng lựa chọn
châu Á để xuất khẩu. Những doanh nghiệp với quy
mô nhỏ đến siêu nhỏ, có ít kinh nghiệm xuất khẩu,
trình độ sản xuất thô sơ (thủ công hoặc bằng công
cụ điều khiển bằng sức người) và do đó ít tiến hành
R&D cải tiến quy trình và đổi mới công nghệ, những
doanh nghiệp này thường không có giấy chứng nhận
về môi trường sẽ tiến hành chọn châu Âu và châu Mỹ
để xuất khẩu. Cụ thể: (1) Tác động của nhóm biến
đặc điểm của tổ chức gồm có: Trình độ sản xuất của
doanh nghiệp; Hoạt động nghiên cứu R&D: cải tiến
quy trình và phát triển công nghệ mới;Thời gian hoạt
động tại thị trường nước ngoài; Vấn đề bảo vệ môi
trường; (2) Tác động của nhómbiến đặc điểm của chủ
doanh nghiệp: Trình độ chủ doanh nghiệp, Độ tuổi
của chủ doanh nghiệp, Giới tính chủ doanh nghiệp;
(3) Tác động của nhóm biến yếu tố sản phẩm: Giá
bán của sản phẩm, hoạt động nghiên cứu phát triển
sự đa dạng của sản phẩm.
Thực vậy, trên phạm vi toàn cầu, lợi thế phát triển chủ
yếu của thế giới là trí tuệ và hàm lượng công nghệ cao.
Tuy nhiên, đây vẫn chưa phải là thếmạnh của ta ở thời
điểm hiện tại. Do đó, để tận dụng tối đa lợi ích từ xuất
khẩu mang lại, chúng ta cần phải lựa chọn thị trường
xuất khẩu phù hợp để có thế phát huy lợi thế sẵn có,
cũng như giảm thiểu tác động của nhữngmặt hạn chế.
Lựa chọn đúng thị trường xuất khẩu sẽ giúp nâng cao
năng lực cạnh tranh, tận dụng lợi thế cạnh tranh và
thu được hiệu quả cao, từ đó thúc đẩy ngoại thương
phát triển, góp phần quan trọng trong quá trình phát
triển kinh tế xã hội.

Hạn chế nghiên cứu và hướng nghiên cứu
tiếp theo
Về dữ liệu, nghiên cứu này sử dụng bộ dữ liệu điều
tra sẵn có của GSO và CIEM thu thập những thông
tin chung và tổng quát về doanh nghiệp Việt Nam, vì
vậy một số thông tin chuyên sâu về các khía cạnh ảnh
hưởng đến quá trình ra quyết định chọn thị trường
xuất khẩu vẫn chưađược cậpnhật trongđiều tra. Điều
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này sẽ được khắc phục nếu như có các cuộc điều tra
chuyên sâu vàmở rộng hơn từ các doanh nghiệp trong
bộ dữ liệu này về vấn đề xuất khẩu và quyết định lựa
chọn thị trường xuất khẩu.
Về phạm vi nghiên cứu, nghiên cứu chỉ chủ yếu tập
trung kiểmđịnhmối quan hệ giữamột số yếu tố chính
của đặc điểm doanh nghiệp đối với việc ra quyết định
lựa chọn thị trường xuất khẩu của các doanh nghiệp
Việt Nam sang ba thị trường châu Á, châu Âu, châu
Mỹ. Trong khi đó vẫn còn các biến đại diện khác
(chẳng hạn như lĩnh vực mà doanh nghiệp xuất khẩu
hoạt động, phân loại sản phẩm, hoạt động nghiên cứu
phát triển chất lượng sản phẩm, tài sản, lợi thuận,
thuế) trongmối quan hệ này. Do giới hạn thời gian và
khả năng, nghiên cứu chỉ tiến hành phân tích và đánh
giá trong phạm vi phù hợp.

DANHMỤC TỪ VIẾT TẮT
GSO: Tổng cụcThống kê
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STATA: Statistics and data
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GATT: General Agreement on Tariffs and Trade
WTO: World Trade Organization
OLS: Ordinary least squares
LM: Maximum likelihood
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EU: European Union
ASEAN: Association of South East Asian Nations
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ABSTRACT
This study was conducted to measure the impact of the characteristics of Vietnamese enterprises
on the decision to export to three main markets: Asia, Europe and America. The data is collected
from the annual enterprise survey set by the General Statistics Office (GSO) with about 300,000
enterprises in Vietnam. In addition, a survey data set to expand competitiveness and technology
by the Central Institute for Economic Management (CIEM), the General Statistics Office (GSO) and
the Development Economics Research Group (DERG) conducted a survey with more than 8,000
enterprises in Vietnam in the period 2014 - 2015. Logit regression model and STATA14 software
were used for this study. The research results show that the factor of production level positively
affects the decision to choose export markets of Vietnamese enterprises. In addition, other fac-
tors such as prices, taxes, R&D activities of enterprises, source material, assets, profits, business size,
qualifications, gender, age, product prices, taxes have multi-dimensional effects depending on the
characteristics of the market that wants to export. Based on the research results, the authors com-
pare the effects of the variables on the three markets and make recommendations to choose the
right market for Vietnamese enterprises today.
Key words: Enterprise characteristics, Decide to choose, Export market
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	Kết quả nghiên cứu và thảo luận
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	 Kết quả hồi qui và các kiểm định mô hình
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	Kết luận và hạn chế nghiên cứu
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	DANH MỤC TỪ VIẾT TẮT
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