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Bảng 1: Độ tin cậy, giá trị và tương quan

CR AVE MSV PBC ATT EBT INT SAE

0,836 0,563 0,355 0,750

PBC 0,823 0,550 0,132 0,324 0,742

ATT 0,855 0,597 0,355 0,596 0,317 0,773

EBT 0,857 0,670 0,305 0,376 0,246 0,552 0,818

INT 0,869 0,631 0,354 0,507 0,230 0,595 0,442 0,794

SAE 0,768 0,529 0,258 0,462 0,363 0,473 0,508 0,491 0,727

Trích dẫn bài báo này: Đăng Lăng L, Thu Hương T T, Tuấn Anh T H, Ngọc Hiếu H. Ảnh hưởng của sự hài 
lòng và niềm tin thương hiệu sàn thương mại điện tử đến ý định mua thiết bị gia dụng và điện tử 
tiêu dùng. Sci. Tech. Dev. J. - Eco. Law Manag. 2025; x(x):1-1.


