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TÓM TẮT
Nghiên cứu sử dụng phương pháp thống kê mô tả, hồi quy khoảng để phân tích các yếu tố ảnh
hưởng đến thu nhập của hộ nông dân kinh doanh du lịch nông nghiệp (DLNN) tỉnh Lâm Đồng.
Trên cơ sở lý thuyết hiệu quả dựa trên tài nguyên, các nghiên cứu trước đó cùng với tình hình thực
tiễn để đưa ra mô hình các yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập của hộ nông dân. Với 189 phiếu khảo
sát hợp lệ, nghiên cứu đã kết hợp phân tích định tính với định lượng để làm rõ vấn đề. Kết quả
nghiên cứu cho thấy thu nhập của hộ kinh doanh DLNN chịu ảnh hưởng nhiều từ các nhóm yếu
tố như nhóm đặc điểm chủ hộ: yếu tố tuổi, trình độ học vấn; Nhóm yếu tố đặc điểm trang trại: quy
mô diện tích, số năm tham gia vào DLNN, hoạt động dịch vụ DLNN, khoảng cách; Nhóm yếu tố
vốn xã hội: lòng tin, mối quan hệ với công ty du lịch, chính quyền địa phương và nhóm yếu tố hỗ
trợ của nhà nước, chính quyền địa phương: mở lớp tập huấn kiến thức về du lịch, hỗ trợ vay vốn.
Nói cách khác, từ thực tế về tình hình kinh doanh DLNN của hộ nông dân tỉnh Lâm Đồng, kết quả
nghiên cứu thể hiện tầm quan trọng của các nhóm yếu tố trên. Đây là cơ sở đề xuất một số hàm
ý chính sách nhằm nâng cao thu nhập cho hộ nông dân kinh doanh DLNN, đồng thời góp phần
phát triển DLNN tỉnh Lâm Đồng.
Từ khoá: hộ, thu nhập, du lịch nông nghiệp

GIỚI THIỆU
Du lịch và nông nghiệp là hai ngành kinh tế mũi
nhọn, đem lại thu nhập đáng kể cho Việt Nam nói
chung, Lâm Đồng nói riêng. Tọa lạc tại phía nam Tây
Nguyên, Lâm Đồng được hưởng rất nhiều lợi thế đặc
biệt về mặt tự nhiên. Đất đai màu mỡ, khí hậu ôn
hòa, là nơi hội tụ rất nhiều vùng dân cư của nhiều
cộng đồng dân tộc khác nhau trong cả nước tạo ra
sự đa dạng về phong tục, tập quán, văn hóa của nhiều
vùngmiền tạo điều kiện lý tưởng cho LâmĐồng hình
thành và phát triển ngành nông nghiệp có giá trị gia
tăng cao cũng như phát triển du lịch. Việc phát triển,
khai thác tiềm năng, lợi thế của du lịch nông nghiệp là
hướng đi mới mà Lâm Đồng đang hướng tới và là xu
hướng phát triển tất yếu của ngành du lịch LâmĐồng,
nó vừa góp phần đa dạng hóa sản phẩm du lịch, đồng
thời cũng là giải pháp hữu ích nhằm phát triển du lịch
bền vững.
Dựa vào tình hình thực tiễn về DLNN tỉnh LâmĐồng
cùng với các nghiên cứu trước về thu nhập của nông
hộ kinh doanh DLNN. Nội dung bài viết tập chung
vào hai vấn đề chính: nhận diện các yếu tố ảnh hưởng
đến thu nhập của hộ nông dân kinh doanh DLNN
tại địa bàn nghiên cứu và gợi ý các hàm ý chính sách
nhằmgóp phần nâng cao thu nhập cho hộ kinh doanh
DLNN tỉnh Lâm Đồng nói chung và góp phần phát
triển kinh tế cho tỉnh Lâm Đồng trong thời gian tới.

CƠ SỞ LÝ THUYẾT

Khái niệm
TheoMichael (1998) “Thu nhập hộ gia đình nông dân
là số lượng hàng hóa và dịch vụ vật chất mà hộ gia
đình nông dân có thể dùng thu nhập bằng tiền của họ
mua được, với thu nhập bằng tiền là tổng số tiền mà
hộ nông dân kiếm được hàng tháng, năm1.
Một số tác giả khác như Barbieri và Mshenga (2008);
McGehee (2007) cho rằng du lịch nông nghiệp bao
gồm nhiều hoạt động, nhưng không giới hạn, tham
gia trực tiếp vào các hoạt động nông nghiệp. Vậy du
lịch nông nghiệp là một hoạt động được thực hiện ở
khu vực nông thôn, nơi tất cả các giai đoạn của nông
nghiệp và chế biến sản phẩm nông nghiệp diễn ra2,3.
Thu nhập của hộ nông dân kinh doanh DLNN là số
lượng hàng hóa và dịch vụ vật chất mà hộ gia đình
nông dân kiếm được hàng tháng, năm từ hoạt động
DLNN.

Lý thuyết hiệu quả dựa trên tài nguyên
Theo Mieczkowski (1995), du lịch thay thế nằm trong
hệ thống du lịch hiện đại. Du lịch nông nghiệp là một
trong những hình thức du lịch thay thế (Alternative
Tourism) ở vùng nông thôn. Vậy DLNN là một hoạt
động được thực hiện ở khu vực nông thôn, nơi tất cả

Trích dẫn bài báo này: Dung N T. Phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập của hộ nông dân 
kinh doanh du lịch nông nghiệp tỉnh Lâm Đồng. Sci. Tech. Dev. J. - Eco. Law Manag.; 5(1):1368-1377.
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các giai đoạn của nông nghiệp và chế biến sản phẩm
nông nghiệp diễn ra 4.
Theo Coates và McDermott (2002) thì hầu hết các tài
nguyên có thể được sử dụng bằng những cách khác
nhau, và một công ty có thể tìm kiếm sự cạnh tranh
mới bằng cách sử dụng các lợi thế tài nguyên này
theo những cách mới và biến chúng thành sản phẩm
hoặc dịch vụ mới5. Lý thuyết về hiệu quả kinh doanh
dựa trên tài nguyên cho rằng bản chất và mở rộng
tài nguyên của một doanh nghiệp ảnh hưởng đến lợi
thế cạnh tranh của nó và kết quả là hiệu suất của
nó (Lee và cộng sự (2001)) 6. Lewis (1954), Oshima
(1993) và Barker (2002)7–9 cho rằng các yếu tố ảnh
hưởng đến năng suất lao động nông nghiệp bao gồm:
quy mô diện tích đất nông nghiệp của hộ, vốn vay,
trình độ kiến thức nông nghiệp. Bên cạnh đó, Rojana
(2013) chỉ ra rằng lòng tin, mối quan hệ với các đại
lý, chính quyền địa phương, đồng nghiệp, bạn bè...có
ảnh hưởng đến thu nhập của hộ nông dân10.
Thật vậy, có nhiều nghiên cứu về thu nhập hộ nông
dân kinh doanh du lịc nông nghiệp (DLNN) như
Haber và Reichel (2007); Barbieri (2010); Christine
Tew (2010); Hung và cộng sự (2015); Joo và cộng
sự (2013); Barbieri (2008); Annamalah và cộng sự
(2016); Broccardo và cộng sự (2017) ...2,11–17.Tuy
nhiên, nghiên cứu về các yếu tố ảnh hưởng đến thu
nhập hộ nông dân kinh doanh du lịch nông nghiệp
tỉnh Lâm Đồng chưa có. Vì vậy, nội dung nghiên cứu
này là nhu cầu cần thiết, có ý nghĩa thực tiễn.

DỮ LIỆU VÀ PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN
CỨU
Dữ liệu
Điều tra được tiến hành vào tháng 7, 8, 9 năm 2019.
Đối tượng lấy mẫu: Đại diện hộ gia đình kinh doanh
DLNN (người có quyền quyết định, ảnh hưởng tới
hoạt động kinh doanh DLNN). Địa bàn nghiên cứu
sẽ được chọn ở 18 xã thuộc 06 huyện của tỉnh Lâm
Đồng, đây là những vùng có kết hợp du lịch và nông
nghiệp của tỉnh Lâm Đồng. Thông qua thực trạng
kinh doanh DLNN và khả năng thực hiện điều tra dữ
liệu, tác giả phân bố số mẫu điều tra tại các vùng theo
Bảng 1 bên dưới:
Theo Tabachinick và Fidell (2007) 18, khi sử dụng các
phương pháp hồi quy, kích thước mẫu cần thiết được
tính theo công thức: n≥ 50 + 8p. Trong đó: n là kích
thước mẫu tối thiểu cần thiết, p là số lượng biến độc
lập trong mô hình. Do đó, 17 biến độc lập trong mô
hình nghiên cứu được đề xuất thì cỡ mẫu cần điều tra
là n≥ 50+8*17= 186 quan sát. Nghiên cứu đã phát ra
270 phiếu, thu về 225 phiếu nhưng chỉ có 189 phiếu
hợp lệ. Vậy với cỡ mẫu 189 quan sát cho mô hình

các yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập hộ kinh doanh
DLNN tỉnh Lâm Đồng, dữ liệu đã đảm bảo thực hiện
kiểm định mô hình nghiên cứu. Nghiên cứu khảo sát
tổng cộng 189 hộ kết hợp giữa nông nghiệp và du lịch
(dùng để phân tích và ước lượng các yếu tố ảnh hưởng
đến thu nhập của hộ nông dân kinh doanh DLNN).

Phương pháp nghiên cứu
Một mô hình kinh tế lượng đã được sử dụng để đánh
giá các yếu tổ ảnh hưởng đến thu nhập của hộ nông
dân kinh doanhDLNN.Mộtmô hình hồi quy khoảng
được sử dụng, cho rằng biến phụ thuộc, tổng thu
nhập hàng năm, là một khoảng. Cấu trúc của mô
hình hồi quy khoảng được sử dụng dựa trên tác phẩm
của Stewart (1983) và Barbieri vàMshenga (2008) 2,19.
Hồi quy khoảng này mô hình được viết như sau:

y∗i = x
′
iβ +µi (1)

Tại đó: µi ∼ N(0,σ2)

Trong đó y∗i không được quan sát, nhưng phạm vi mà
nó rơi vào dữ liệu được mã hóa theo khoảng.
Giả sử y∗i có liên quan đến biến quan sát yi như sau: 0
< y∗i < a1; a1< y∗i < a2; a2 < y∗i < a3; a3 < y∗i < + ∞
Mô hình được thiết lập:
TNHi* = β 0 + β 1TU+ β 2GT+ β 3HV++ β 4NC+
β 5DT+ β 6SN+ β 7LD+ β 8HD+ β 9KC+ β 10LT+
β 11DL+ β 12CQ+ β 13DN+ β 14HA+ β 15HT+
β 16TH+ β 17VV +µ i

Dấu kỳ vọng β 1, β 3, β 4, β 5, β 6, β 7, β 8, β 10, β 11,
β 12, β 13, β 14, β 15, β 16, β 17>0; β 9 < 0 β 2 >0 hoặc <0
Các biến độc lập trong mô hình các yếu tố ảnh hưởng
đến thu nhập của hộ nông dân kinh doanh DLNN
(Hình 1) được giải thích cụ thể trong Bảng 2.

KẾT QUẢ VÀ THẢO LUẬN
Thống kêmô tả các biến
Theo kết quả Bảng 3 cho thấy có một số điểm đáng
chú ý sau:
Nhóm đặc điểm chủ hộ: hộ kinh doanh DLNN có độ
tuổi trung bình là 38,89, trình độ học vấn trung bình
của hộ kinh doanh DLNN là 5,82.
Đối với nhóm đặc điểm trang trại: quy mô diện tích
trung bình của hộ kinh doanh DLNN là 0,6 ha, tuy
nhiên hộ có quy mô diện tích lớn nhất là 1 ha, nhỏ
nhất là 0,3 ha. Tỷ lệ lao động trung bình của hộ
kinh doanh DLNN là 0,53% và khoảng cách đến trục
đường chính của hộ DLNN là 7,48 km.
Nhóm vốn xã hội: những hộ kinh doanh DLNN có
lòng tin trung bình 0,54, yếu tố mối quan hệ với các
công ty du lịch, chính quyền địa phương của những
hộ kinh doanhDLNN có số trung bình là 1,85 và 1,17.
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Bảng 1: Mẫu nghiên cứu theo địa bàn khảo sát

Địa bàn Hộ có kết hợp NN và DL

Tần suất (hộ) Tỷ lệ (%)

Tỉnh Huyện/Thành phố Xã/Thị trấn

Lâm Đồng Đà Lạt Xuân Thọ 9 4,76

Trạm Hành 7 3,70

Cầu Đất 11 5,82

Đức Trọng Phú Hội 9 4,76

Hiệp An 7 3,70

Hiệp Thạnh 7 3,70

Liên Nghĩa 15 7,94

Lâm Hà Đạ Đờn 17 8,99

Phúc Thọ 7 3,70

Nam Ban 12 6,35

Bảo Lộc Lộc Nga 5 2,65

B’Lao 11 5,82

Bảo Lộc 7 3,70

Đơn Dương Tu Tra 15 7,94

Lạc Lâm 12 6,35

Lạc Xuân 7 3,70

Próh 15 7,94

Lạc Dương Đạ Sar 16 8,47

(Nguồn: Số liệu điều tra thực tế của tác giả, 2019)

Nhóm hỗ trợ của nhà nước, chính quyền địa phương:
những hộ kinh doanh DLNN đền nhận đươc sự hỗ
trợ từ phía nhà nước và chính quyền địa phương. Tuy
nhiên sự hỗ trợ này còn chưa triệt để, thể hiện ở mức
trung bình tương ứng với quảng bá hình ảnh du lịch,
nâng cấp cơ sở hạ tầng phục vụ du lịch, mở lớp tập
huấn kiến thức về du lịch, hỗ trợ vay vốn là 0,63; 0,61;
0,31; 0,59.

Các yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập của hộ
nông dân kinh doanh DLNN tỉnh LâmĐồng
Kết quả Bảng 4 cho thấy mô hình hồi quy khoảng
dự đoán kết quả kinh doanh của các hộ kinh doanh
DLNN là có ý nghĩa thống kê (χ2 =293,17, df = 17, p <
0,001). Mô hình này cho thấymột tác động đáng kể về
mặt thống kê đối với các nhóm đặc điểm chủ sở hữu,
đặc điểm trang trại, vốn xã hội và nhóm yếu tố hỗ trợ
của nhà nước, chính quyền địa phương. Pseudo-R2

là 0,604, chỉ ra rằng các dự đoán chiếm khoảng 60,4%
của sự thay đổi trong biến kết quả tiềm ẩn, cụ thể như

sau:
Nhóm yếu tố đặc điểm chủ hộ(CH):

• Giới tính (GT), Nghề nghiệp chính (NC) có giá
trị p > 0,05 cho thấy TU và GT không có ý nghĩa
thống kê;

• Tuổi (TU), Trình độ học vấn (HV) có ý nghĩa
thống kê (P < 0,05). TU có mối quan hệ nghich
biến với TNH, khi tuổi của chủ hộ tăng lên một
đơn vị thì TN của hộ giảm 0,737 đơn vị. HV
thì có mối quan đồng biến với TNH, khi trình
độ học vấn của chủ hộ tăng thêm một năm thì
thu nhập của hộ tăng thêm 3,223 đơn vị, trình
độ học vấn cao hơn đồng nghĩa với việc chủ hộ
có kinh nghiệm nhiều hơn, việc được đưa ra các
quyết định về nông nghiệp, du lịch nông nghiệp
sẽ hiệu quả hơn hay hộ sẽ có chuyên môn về
nông nghiệp nhiều hơn, phân bổ các nguồn lực
cho kinh doanh trang trại hay hiểu biết sâu sắc
về trang trại của mình ảnh hưởng đến hiệu quả
của họ.

1370



Tạp chí Phát triển Khoa học và Công nghệ – Kinh tế-Luật và Quản lý, 5(1):1368-1377

Bả
ng

2:
Cá

c
bi
ến

độ
c
lậ
p
tr
on

g
m
ô
hì
nh

Tê
n

b i
ến

Đ
ơn

vị
tín

h
G
iả
it

hí
ch

N
gu

ồn
th

am
kh

ảo
Kỳ vọ

ng

Đ
ặc

đi
ểm

ch
ủ
hộ

Tu
ổi

(T
U
)

N
ăm

N
ăm

tu
ổi

,n
hậ

n
gi
á
tr
ịt

ươ
ng

ứn
g
số

tu
ổi

củ
a
ng

ườ
it

rự
ct

iế
p

ra
qu

yế
t

đị
nh

ch
ín

h
về

D
LN

N
tín

h
đế

n
th

ời
đi

ểm
hi

ện
tạ
i.

Br
o c

ca
rd

o,
L.

et
al

(2
01

7
)1

7 ;
Ch

ris
tin

eT
ew

(2
01

0)
13

+

G
iớ

it
ín

h
(G

T)
0/

1
N
hậ

n
gi
át

rị
1
–
N
am

và
gi
át

rị
0
–
N
ữ

Br
oc

ca
rd

o,
L.

et
al

(2
01

7
)1

7
+/

-

Tr
ìn

h
độ

họ
cv

ấn
(H

V
)

N
ăm

Tr
ìn

h
độ

họ
cv

ấn
,n

hậ
n

gi
át

rị
tư

ơn
g
ứn

g
vớ

is
ố
nă

m
đi

họ
cc

ủa
ng

ườ
i

tr
ực

tiế
p
ra

qu
yế

tđ
ịn

h
ch

ín
h

về
D
LN

N
tín

h
đế

n
th

ời
đi

ểm
hi

ện
tạ
i.

Br
oc

ca
rd

o,
L.

et
al

(2
01

7
)1

7 ;
Ch

oo
và

Ja
m

al
(2

00
9)

20
+

N
gh

ền
gh

iệ
p
ch

ín
h

(N
C)

.
0/

1
N
hậ

n
gi
át

rị
1
–
ng

hề
nô

ng
và

gi
át

rị
0
–
ng

hề
kh

ác
Br

oc
ca

rd
o,

L.
et

al
(2

01
7
)1

7 ;
Ch

oo
và

Ja
m

al
(2

00
9)

20
+

Đ
ặc

đi
ểm

tr
an

g
tr
ại

Q
uy

m
ô
di

ện
tíc

h
(D

T)
ha

Tổ
n g

số
di

ện
tíc

h
củ

a
hộ

ki
nh

do
an

h
D
LN

N
tín

h
đế

n
th

ời
đi

ểm
hi

ện
tạ
i

Ba
rb

ie
ri,

C.
,&

Te
w,

C.
(2

01
0)

12
;V

ee
ck

,G
.,e

ta
l(

20
06

)
[2

2]
;C

hr
ist

in
eT

ew
(2

01
0)

13
+

Số
nă

m
th

am
gi
av

ào
N
N

(S
N
);

N
ăm

Số
nă

m
th

am
gi
av

ào
nô

ng
ng

hi
ệp

đế
n

th
ời

đi
ểm

hi
ện

đạ
i

Ch
ris

tin
eT

ew
(2

01
0)

13
+

La
o
độ

ng
(L

D
)

Tỷ
lệ

Tỷ
lệ

la
o

độ
ng

,n
hậ

n
gi
á

tr
ịl

à
tỷ

lệ
la
o

độ
ng

tr
ực

tiế
p

th
am

gi
a

và
o

D
LN

N
/tổ

ng
số

nh
ân

kh
ẩu

củ
ah

ộ.
Ch

ris
tin

eT
ew

(2
01

0)
13

+

H
oạ

tđ
ộn

g
dị

ch
vụ

D
LN

N
(H

D
)

Số
h o

ạt
độ

ng
Tổ

n g
số

ho
ạt

độ
ng

dị
ch

vụ
ph

ục
vụ

du
kh

ác
h

củ
a
hộ

nô
ng

dâ
n

ki
nh

do
an

h
D
LN

N
Ba

rb
ie
ri,

C.
,
&

Te
w,

C.
(2

01
0)

12
;

Ve
ec

ka
,
G
.,

et
al

(2
00

6)
21

+

K
ho

ản
g
cá

ch
(K

C)
Km

K
ho

ản
g
cá

ch
từ

nơ
ik

in
h

do
an

h
D
LN

N
củ

a
hộ

đế
n

đư
ờn

g
gi
ao

th
ôn

g
ch

ín
h,

nh
ận

gi
át

rị
là

số
km

tư
ơn

g
ứn

g.
A
nn

a m
al
ah

,S
.,e

ta
l(

20
16

)1
6 ;

Br
yd

en
et

al
(1

99
3)

[2
3]

;
H
ilc

he
y
(1

99
3)

22
;B

ar
bi

er
i,
C.

,&
Te

w,
C.

(2
01

0)
12

.
-

Vố
n
xã

hộ
i

Lò
ng

tin
(L

T)
0/

1
N
hậ

n
gi
át

rị
1
–
tin

tư
ởn

g
và

gi
át

rị
0
–
kh

ôn
g
tin

tư
ởn

g
+

C
ôn

g
ty

du
lịc

h
(D

L)
Ch

ín
h

qu
yề

n
đị

ap
hư

ơn
g
(C

Q
)

Đ
ồn

g
ng

hi
ệp

(D
N
)

Số
ng

ườ
i

Số
ng

ườ
im

àh
ộ
qu

en
bi

ết
vơ

ic
ôn

gt
yd

u
lịc

h,
ch

ín
h
qu

yề
n
đị

ap
hư

ơn
g,

đồ
ng

ng
hi

ệp
cù

ng
ki

nh
do

an
h
D
LN

N
,c

ó
th

ểc
hi

as
ẻt

hô
ng

tin
,g

iú
p
đỡ

kh
ih

ộ
cầ

n.

Ro
ja
na

(2
01

3)
10

;B
ar

bi
er

i,
C.

,e
ta

l(
20

08
)2

+

H
ỗ
tr
ợ
củ
an

hà
nư

ớc
ch
ín
h
qu

yề
n
đị
ap

hư
ơn

g

Q
uả

ng
bá

hì
nh

ản
h

du
lịc

h
(H

A
)

0/
1

N
hậ

n
gi
át

rị
1
–
đư

ợc
hỗ

trợ
và

gi
át

rị
0
–
kh

ôn
g
đư

ợc
hỗ

trợ
Ilb

er
y
et

al
.,
(1

98
9)

23
;R

oj
an

a,
(2

01
3)

10
;

+

N
ân

g
cấ

p
cơ

sở
hạ

tầ
ng

ph
ục

vụ
du

lịc
h

(H
T)

0/
1

N
hậ

n
gi
át

rị
1
–
đư

ợc
hỗ

trợ
và

gi
át

rị
0
–
kh

ôn
g
đư

ợc
hỗ

trợ
H
ab

er
,S

.&
Re

ic
he

l,
A
.(

20
07

)1
1 .

+

M
ở
lớ

p
tậ
p
hu

ấn
ki

ến
th

ức
về

du
lịc

h
(T

H
)

0/
1

N
hậ

n
gi
át

rị
1
–
đư

ợc
hỗ

trợ
và

gi
át

rị
0
–
kh

ôn
g
đư

ợc
hỗ

trợ
+

H
ỗ
trợ

va
y
vố

n
(V

V
)

0/
1

N
hậ

n
gi
át

rị
1
–
th

uậ
lợ

it
iế
p
cậ

n
vố

n
va

yv
àg

iá
tr
ị0

–
kh

ôn
gt

hu
ận

lợ
i.

Br
oc

ca
rd

o,
L.

et
al

(2
01

7)
17

.
+

1371



Tạp chí Phát triển Khoa học và Công nghệ – Kinh tế-Luật và Quản lý, 5(1):1368-1377

Hình 1: Biểu đồ các yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập hộ gia đình kinh doanh du lịch nông nghiệp

Đặc điểm trang trại (TT):

• Lao động (LD) có giá trị p > 0,05 cho thấy LD
không có ý nghĩa thống kê;

• Quy mô diện tích (DT), Số năm tham gia vào
NN (SN), Hoạt động dịch vụ DLNN (HD),
Khoảng cách (KC) có ý nghĩa thống kê (P <
0,05):

Yếu tố DT có mối quan hệ đồng biến với TNH, khi
DT tăng thêm một đơn vị thì TNH tăng lên 33,417
đơn vị.
Yếu tố SN có mối quan hệ đồng biến với TNH, khi SN
tăng thêm một đơn vị thì TNH tăng lên 1,122 đơn vị.
Yếu tố HD được xem như thành phần cốt lõi hình
thành nên mô hình DLNN. Kết quả hồi quy cho thấy
HD có mối quan hệ đồng biến với TNH, khi hộ tăng
thêm một hoạt động dịch vụ mới để phục vụ khách
du lịch thì thu nhập bình quân của hộ sẽ tăng thêm
6,565 đơn vị (giả định các yếu tố khác không đổi).
Mặc dù HD ảnh hưởng rất lớn đến thu nhập của hộ
nhưng hiện trạng cung cấp các dịch vụ phục vụ cho du
khách còn hạn chế, chưa khai thác hết tiềm năng, như
kết quả Bảng 5 đa số hộ cung cấp dịch vụ tham quan,
chụp ảnh (100%), một số ít hộ cung cấp thêm dịch vụ
trải nghiệm vào quá trình sản xuất nông nghiệp cho
du khách (35%), dịch vụ biểu diễn nghệ thuật truyền
thống, hoạt động hướng dẫn viên du lịch (19%)... còn
hạn chế.
Yếu tố KC cũng cho thấy tầm quan trong trong phát
triển DLNN, kết quả nghiên cứu cho thấy KC có mối

quan hệ nghịch biến với TNH, khi khoảng cách càng
gần trục đường chính thì du khách càng dễ tiếp cận
khu DLNN của hộ nông dân, cụ thể khi khoảng cách
đến trục đường chính tăng thêm 1km thì thu nhập
của hộ kinh doanh DLNN sẽ giảm thêm trung bình -
0,799 đơn vị thu nhập. Bryden et al., (1993); Hilchey,
(1993)22,24 cũng đã chứng minh được vai trò của yếu
tố khả năng tiếp cận (khoảng cách từ tuyến đường
chính hoặc trung tâm đô thị đển điểm du lịch nông
nghiệp).
Vốn xã hội (XH):

• Đồng nghiệp (DN) có giá trị p > 0,05 cho thấy
DN không có ý nghĩa thống kê.

• Lòng tin (LT); Công ty du lịch (DL); Chính
quyền địa phương (CQ) có ý nghĩa thống kê (P
< 0,05):

Yếu tố LT có tác động thuận chiều với thu nhập của
hộ, khi hộ lòng tin vào sự thành công của DLNN thì
hộ sẽ tập trung nguồn lực cho phát triển mô mình
DLNN của mình, cụ thể khi hộ có lòng tin thì thu
nhập trung bình sẽ tăng thêm 21,121 đơn vị.
Các yếu tố mối quan hệ xã hôi như DL, CQ tác động
thuận chiều đến thu nhập của hộ, khi hộ có mối quan
hệ tốt với các công ty du lịch, cán bộ địa phương thì hộ
sẽ tiếp cận thông tin dễ dàng hơn, được hỗ trợ nhiều
hơn cho việc phát triển DLNN, cụ thể khi tăng thêm
một mối quan hệ với các yếu tố DL, CQ thì thu nhập
trung bình tăng thêm của hộ là 8,497 và 7,265 đơn vị
thu nhập.
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Bảng 3: Một số đặc điểm của hộ điều tra

Chỉ tiêu Đvt Hộ kinh doanh DLNN

Nhỏ nhất Lớn nhất Trung
bình

Độ lệch
chuẩn

Đặc điểm chủ hộ

Tuổi (TU); Năm 21 68 38,89 10,36

Giới tính (GT); 0/1 0 1 0,81 0,39

Trình độ học vấn (HV); Năm 0 16 5,82 2,79

Nghề nghiệp chính (NC). 0/1 0 1 0,52 0,50

Đặc điểm trang trại

Quy mô diện tích (DT); ha 0,3 1 0,60 0,19

Số năm tham gia vào NN (SN); Năm 1 37 9,02 9,02

Lao động (LĐ); Tỷ lệ 0,01 1 0,53 0,25

Hoạt động dịch vụ DLNN (HD) Số loại 1 7 2,47 1,17

Khoảng cách (KC); Km 1 15 7,48 3,90

Vốn xã hội

Lòng tin (LT); 0/1 0 1 0,54 0,50

Công ty du lịch (DL); Số
người

0 6 1,85 2,02

Chính quyền địa phương (CQ); 0 5 1,17 0,98

Đồng nghiệp (DN) 0 22 10,58 6,55

Hỗ trợ của nhà nước, chính quyền địa phương

Quảng bá hình ảnh du lịch (HA); 0/1 0 1 0,63 0,48

Nâng cấp cơ sở hạ tầng phục vụ du lịch (HT); 0 1 0,61 0,49

Mở lớp tập huấn kiến thức về du lịch (TH); 0 1 0,312 0,47

Hỗ trợ vay vốn (VV) 0 1 0,59 0,59

(Nguồn: Số liệu khảo sát thực tế của tác giả, 2019)

Hỗ trợ của nhà nước, chính quyền địa phương (NN):
Quảng bá hình ảnh du lịch (HA); Nâng cấp cơ sở hạ
tầng phục vụ du lịch (HT) có giá trị p > 0,05 cho thấy
HA, HT không có ý nghĩa thống kê.
Mở lớp tập huấn kiến thức về du lịch (TH); Hỗ trợ vay
vốn (VV) có ý nghĩa thống kê (P < 0,05). Kết quả hồi
quy cho thấy TH, VV đều tác động thuận chiều đến
thu nhập của hộ, đặc biệt là hỗ trợ vay vốn có tác động
đáng kể đến thu nhập của hộ, khi hộ dễ dàng tiếp cận
vốn vay đểmởđể đầu tư vàoDLNN thì thu nhập trung
bình của hộ sẽ tăng thêm 9,032 đơn vị. Tiếp cận tốt
hơn với kênh phân phối hiệu quả và hiệu quả nhất và
truyền thông tiếp thị, quảng bá hình ảnh du lịch cũng
có thể cung cấp cho các hộ nông dân những lợi thế
quan trọng trong việc phát triển DLNN.
Từ Bảng 6 cho thấy yếu tố nghề nghiệp chính không
tác động đến hiệu quả thu nhập của hộ DLNN trong

khi kết quả nghiên cứu của Barbieri và Mshenga
(2008) là 53,8272.
Yếu tố tuổi tác động nghịch biến với thu nhập, kết quả
giống như Barbieri và Mshenga (2008) 2 nhưng mức
độ tác động của Barbieri và Mshenga (2008) nhiều
hơn của luận án.
Yếu tố trình độ học vấn tác động dương đến thu nhập,
kết quả nghiên cứu của luận án là 3,223, Hung và cộng
sự (2015) là 0,22814.
Trong khi đó Barbieri và Mshenga (2008) 2 cho thấy
yếu tố chủng tộc tác động dương đến thu nhập trong
khi luận án và tác giả còn lại không phân tích yếu tố
này.
Tóm lại: So sánh với nghiên cứu của Barbieri và
Mshenga (2008) và Hung và cộng sự (2015) cho thấy
các nghiên cứu đều nghiên cứu nhóm các yếu tố đặc
điểm chủ sở hữu (chủ hộ), nhóm đặc điểm trang trại
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Bảng 4: Kết quảmô hình hồi quy khoảng dự đoán kết quả kinh doanh của các hộ kinh doanh DLNN.

Các biến độc lập Hệ số hồi quy P-value Khoảng tin cậy

Đặc điểm chủ hộ (CH)

Tuổi (TU) 1 -0,74 0,009 -1,29 -0,19

Giới tính (GT 2 5,51 0,340 -5,79 16,81

Trình độ học vấn (HV) 3 3,22 0,004 1,04 5,41

Nghề nghiệp chính (NC) 4 -1,22 0,887 -18,03 15,59

Đặc điểm trang trại (TT)

Quy mô diện tích (DT) 5 33,42 0,014 6,75 60,08

- Số năm tham gia vào NN (SN) 6 1,12 0,012 0,24 2,00

- Lao động (LD) 7 10,05 0,424 -14,61 34,71

- Hoạt động dịch vụ DLNN (HD) 8 6,57 0,015 1,29 11,84

- Khoảng cách (KC) 9 -0,79 0,020 -2,38 0,78

Vốn xã hội (XH)

Lòng tin (LT) 10 21,12 0,010 5,01 37,23

- Công ty du lịch (DL) 11 8,50 0,000 5,01 11,99

- Chính quyền địa phương (CQ) 12 7,27 0,011 1,68 12,85

- Đồng nghiệp (DN) 13 -0,43 0,332 -1,29 0,44

Hỗ trợ của nhà nước, chính quyền địa phương (NN)

- Quảng bá hình ảnh du lịch (HA) 14 2.47 0,652 -8,26 13,19

- Nâng cấp cơ sở hạ tầng phục vụ du lịch (HT) 15 4.74 0,381 -5,86 15,34

Mở lớp tập huấn kiến thức về du lịch (TH) 16 26.12 0,000 12,55 39,68

- Hỗ trợ vay vốn (VV) 17 9.03 0,075 -0,92 18,98

Hệ số tự do 18.82 0,229 -11,82 49,46

(Nguồn: Số liệu khảo sát thực tế của tác giả, 2019)

đến thu nhập, kết quả cho thấy trình độ học vấn, tuổi
tác động đến thu nhập. Bên cạnh đó, do đặc điểm tự
nhiên, khí hậu, địa lý, tình hình kinh tế xã hội khác
nhau dẫn đến việc lựa chọn các yếu tố cụ thể trong
hai nhóm yếu tố trên cũng khác nhau như Barbieri và
Mshenga (2008) đã chọn yếu tố chủng tộc.

KẾT LUẬN VÀHÀMÝ CHÍNH SÁCH
Kết quả nghiên cứu trên đã làm rõ thêm yếu tố nào
tác động đến phát triển DLNN, và tác động như thế
nào? Kết quả cho thấy yêu tố quy mô diện tích có tác
động nhiều nhất đến thu nhập của hộ nông dân kinh
doanhDLNN, kế đến là yếu tố hỗ trợ của cơ quan nhà
nước về mở lớp tập huấn kiến thức về du lịch cho hộ
nông dân, yếu tố lòng tin của hộ vào DLNN, được hỗ
trợ vay vốn.... Đây là cơ sở đê đưa ra một số hàm ý
chính sách để phát triển DLNN tỉnh Lâm Đồng.
Tập trung vào:

1. Có chính sách kế hoạch phát triển đồng bộ các
khuDLNN, tránh trường hợp phát triển với quy
mô diện tích nhỏ lẻ, manh mún.

2. Mở lớp tập huấn kiến thức vềDLNNđể hộ nông
dân có cái nhìn đúng đắn và có lòng tin về phát
triển DLNN.

3. Tạo điều kiện cho hộ nông dân vay vốn nhằm đa
dạng hóa trang trại

4. Có chính sách hỗ trợ, tạo điều kiện cho các
hộ kinh doanh DLNN có cơ hội giao lưu, học
hỏi những kinh nghiệm, kiến thức về mô hình
DLNN.

5. Có chính sách nhằm hỗ trợ, khuyến khích để hộ
đa dạng hóa các hoạt động dịch vụ DLNN.

DANHMỤC TỪ VIẾT TẮT
DLNN: Du lịch nông nghiệp
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Bảng 5: Các hoạt động và dịch vụ du lịch nông nghiệp tỉnh LâmĐồng

STT Các sản phẩm và dịch vụ du lịch nông nghiệp Tỷ lệ phần trăm (%)

1 Dịch vụ ăn uống:

Phục vụ (bữa ăn) 22

Ẩm thực khu vực/ địa phương 15

2 Dịch vụ lưu trú:

Trang trại 9

Tự phục vụ 91

Khác 0

3 Tham quan, chụp ảnh 100

4 Tham gia vào hoạt động nông nghiệp (trải nghiệm) 35

5 Biểu diễn nghệ thuật truyền thống 5

6 Bán sản phẩm:

Sản phẩm từ nông nghiệp 100

Đồ lưu niệm 47

6 Hoạt động hướng dẫn viên du lịch 19

7 Các hoạt động vui chơi giải trí khác 7

(Nguồn: Số liệu khảo sát thực tế của tác giả, 2019)

TNH: Thu nhập của hộ nông dân kinh doanh DLNN
TU: Tuổi
GT: Giới tính
HV: Trình độ học vấn
NC: Nghề nghiệp chính
DT: Quy mô diện tích
SN: Số năm tham gia vào nông nghiệp
LĐ: Lao động
HĐ: Hoạt động dịch vụ DLNN
KC: Khoảng cách
LT: Lòng tin
DL: Công ty du lịch
CQ: Chính quyền địa phương
ĐN: Đồng nghiệp
HA: Quảng bá hình ảnh du lịch
HT: Nâng cấp cơ sở hạ tầng phục vụ du lịch
TH: Mở lớp tập huấn kiến thức về du lịch
VV: Hỗ trợ vay vốn

XUNGĐỘT LỢI ÍCH
Tác giả xin cam đoan rằng không có bất kì xung đột
lợi ích nào trong công bố bài báo.

ĐÓNGGÓP CỦA CÁC TÁC GIẢ
Toàn bộ nội dung bài viết chỉ do tác giả thực hiện
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Bảng 6: So sánh kết quả nghiên cứumô hình với các nghiên cứu trước

Tác giả luận án Barbieri, C., and P. Mshenga.
(2008) 2.

Hung, W.-T., Ding, H.-Y., & Lin, S.-T.
(2015) 14.

Các yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập
hộ nông dân kinh doanh DLNN tỉnh
Lâm Đồng

Vai trò của đặc điểm trang trại và chủ
sở hữu đến hiệu quả thu nhập của
trang trại DLNN

Hiệu quả thu nhập trang trại DLNN
Đài Loan

Tuổi
-0,737
Trình độ học vấn
3,223

Tuổi
45-54: - 26,623
55-64: -58,434
>65: -46,788

Trình độ học vấn
0,228

Quy mô diện tích
33,417

Nghề nghiệp chính
53,827

Diện tích trang trại
0,005

Số năm tham gia vào NN
1,122

Chủng tộc (Da trắng)
35,191

Lượng nhân viên
0,022

Hoạt động dịch vụ DLNN
6,565

Mẫu đất thuộc sở hữu
9,452

Mô hình kinh doanh trang trại
0,940

Khoảng cách
-0,799

Lòng tin 21,121

Công ty du lịch 8,498

Chính quyền địa phương 7,265

Mở lớp tập huấn kiến thức về du lịch
26,117

Hỗ trợ vay vốn 9,032

(Nguồn: Tổng hợp và so sánh từ các nghiên cứu trước đó)
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ABSTRACT
The study used descriptive statistical methods, interval regression to analyze factors affecting the
income of Agritourism Farms (DLNN) in Lam Dong province. On the basis of the resource-based
efficiency theory, the previous studies along with the implementation situation to propose model
the factors affecting farmers' income. With valid 189 answer sheets, the study combined qualita-
tive analysis with quantitative analysis to identify problems. The findings indicate that the income
of farms engaged in agritourism is strongly influenced from group factors such as Characteristic
group of household head: age, education; Farm characteristics group: area size, number of years
participating in foreign tourism, foreign tourism service activities, distance; Group of social capital:
trust, relationship with tourism companies, local authorities; Local authorities and Group factors
supported by the state, local government: open class training knowledge on tourism, support
loan assistance. In other words, from the reality of the agritourism business situation of farmers in
Lam Dong province, the research results show the importance of the above group factors. This is
proposing some main functions aimed at improving income for farmers doing business in foreign
tourism, while contributing to the development of agritourism in Lam Dong province.
Key words: households, income, agritourism
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	Cơ sở lý thuyết
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