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TÓM TẮT
Xuất khẩu đóng vai trò quan trọng đối với các doanh nghiệp trong bối cảnh toàn cầu hoá. Tuy
nhiên, các doanh nghiệp, cụ thể là doanh nghiệp nhỏ và vừa (DNNVV) ở các quốc gia đang phát
triển, thường đối mặt đối mặt với nhiều rào cản xuất khẩu, một trong số rào cản đó chính là sản
phẩm thiếu năng lực cạnh tranh. Nghiên cứu này được thực hiện nhằm xem xét tác động của hoạt
động đổi mới đến quyết định xuất khẩu của các DNNVV ở Việt Nam. Để xem xét mối quan hệ này,
nghiên cứu này sử dụng bộ dữ liệu khảo sát các DNNVV vào các năm 2011, 2013 và 2015. Đồng
thời, mô hình hồi quy probit cũng được sử dụng để ước lượng mối quan hệ giữa các biến trong
mô hình. Kết quả hồi quy probit cho thấy hoạt động đổi mới có tác động tích cực và có ý nghĩa
thống kê đến quyết định xuất khẩu cũng như đến quyết định xuất khẩu trực tiếp của DNNVV. Tuy
nhiên, kết quả tác động biên cho thấy mức độ tác động của hoạt động đổi mới lên quyết định
xuất khẩu cũng như xuất khẩu trực tiếp chưa thực sự đáng kể. Kết quả từ nghiên này cung cấp
các bằng chứng thực nghiệm giúp cho các nhà hoạch định chính sách và các nhà quản lý doanh
nghiệp thấy được vai trò của hoạt động đổi mới trong việc thúc đẩy xuất khẩu. Từ đó, giúp đề xuất
các hàm ý chính sách và quản trị nhằm thúc đẩy hiệu quả hoạt động đổi mới và xuất khẩu tại các
DNNVV.
Từ khoá: đổi mới, xuất khẩu, xuất khẩu trực tiếp, DNNVV, Việt Nam

GIỚI THIỆU
Khu vực kinh tế tư nhân (KTTN) nói chung và cộng
đồng các DNNVV nói riêng đã được nhìn nhận và
khẳng định như là động lực quan trọng của nền kinh
tế (Ban Chấp hành Trung ương, 2017) 1. Cụ thể, khu
vực KTTN chiếm đến 39-40% tỷ trọng tổng sản phẩm
quốc nội (GDP), tạo ra khoảng 85% việc làm cho
nền kinh tế Việt Nam (Ban Chấp hành Trung ương,
2017)1. Tuy nhiên, tồn tại của khu vực KTTN là có
quy mô nhỏ, năng lực tài chính và quản trị còn thấp
dẫn đến năng lực hội nhập và tham gia chuỗi giá trị
toàn cầu bị hạn chế đáng kể. Do đó, DNNVV là đối
tượng cần được chính phủ quan tâm bằng các chính
sách phù hợp để phát huy năng lực đổi mới sáng tạo
và khả năng xuất khẩu1. Vấn đề đổimới củaDNNVV
cũng đã được quan tâm và thể chế hóa 2. Theo đó,
DNNVV khởi nghiệp sáng tạo được xác định dựa
trên hai tiêu chí, gồm: (i) cơ sở hình thành, và (ii)
tiềm năng đóng góp cho nền kinh tế. Với độ mở thị
trường tương đối lớn và liên tục tăng nhanh, việc tiếp
cận thị trường lớn hơn và gia tăng sự cạnh tranh khi
hội nhập sẽ tạo động lực thúc đẩy các doanh nghiệp
nội địa tiến hành những hoạt động đổi mới.
Trước đó, Việt Nam đã xác định hoạt động xuất khẩu
phải dựa trên cơ sở củng cố năng lực cạnh tranh ở

cả ba cấp độ, gồm: quốc gia, doanh nghiệp và sản
phẩm, cùng với đó là xây dựng những thương hiệu
quốc gia có uy tín trên thị trường thế giới3. Ngoài
ra, tăng trưởng xuất khẩu cũng được nhấn mạnh đối
với các ngành hàng tạo ra giá trị gia tăng cao và thâm
nhập sâu hơn vào chuỗi cung ứng. Để thực hiện được
những định hướng nêu trên, các doanh nghiệp nội địa
phải tiến hành đổi mới hoạt động sản xuất và kinh
doanh hướng đến thị trường xuất khẩu tiềm năng và
khó tính. Trong bối cảnh phần lớn doanh nghiệp nội
địa là DNNVV và doanh nghiệp siêu nhỏ, Việt Nam
đã xác định những loại hình hỗ trợ cụ thể và thiết
thực cho hoạt động đổi mới của các doanh nghiệp
này, hướng đến nâng cao năng lực cạnh tranh trên thị
trường quốc tế bao gồm sở hữu trí tuệ, chuyển giao
và ứng dụng khoa học công nghệ, triển khai mô hình
kinh doanh mới, xúc tiến thương mại và lan tỏa tri
thức4. Như vậy, có thể thấy, Việt Nam đã và đang nỗ
lực xây dựng, hoàn thiện tiền đề chính sách cho hoạt
động đổi mới hướng đến tăng trưởng xuất khẩu của
các DNNVV trong bối cảnh hội nhập kinh tế quốc
tế. Điều này một lần nữa khẳng định đổi mới và xuất
khẩu có quan hệ mật thiết với nhau.
Trong những năm qua, cùng với tăng trưởng xuất
khẩu, vốn đầu tư cho hoạt động nghiên cứu và phát
triển (R&D) của các doanh nghiệp tại Việt Nam có

Trích dẫn bài báo này: Nhã L D, Thành P T. Tác động của hoạt động đổi mới đến xuất khẩu tại doanh
nghiệp nhỏ và vừa: Nghiên cứu trường hợp của Việt Nam. Sci. Tech. Dev. J. - Eco. Law Manag.; 6(2):
2449-2462.
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xu hướng tăng ổn định5. Cụ thể, vào năm 2017, tỷ
lệ chi tiêu cho hoạt động R&D của Việt Nam chiếm
0,53% tổng sản phẩm quốc nội, tăng đáng kể so với
mức 0,19%, 37%, và 0,44% của các năm 2011, 2013, và
2015. Tuy nhiên, tốc độ tăng trưởng còn chưa tương
xứng với tiềmnăng và đóng góp của các doanh nghiệp
đối với nền kinh tế, nhất là trong bối cảnh toàn cầu
hóa và kinh tế tri thức đang diễn ramạnhmẽnhưhiện
nay. Hoạt động R&D được nhiều nghiên cứu khẳng
định có tác động tích cực đối với đổi mới sáng tạo,
năng suất lao động và hiệu quả hoạt động của doanh
nghiệp, nhất là đối với các DNNVV của Việt Nam6–8.
Giá trị xuất khẩu của Việt Nam trong giai đoạn 2015-
2019 có nhịp tăng trưởng tương đồng với sự cải thiện
thứ bậc củaViệtNamvề đầu tư choR&Dcủa nền kinh
tế và doanh nghiệp trong nước theo chỉ số Global In-
novation Index (GII)9. Có thể thấy chính hoạt động
đổi mới góp phần quan trọng nâng cao năng lực cạnh
tranh hàng xuất khẩu và thị phần của Việt Nam trên
thị trường thế giới. Đồng thời, hoạt động đổi mới
sáng tạo cũng góp phần năng nâng cao sức cạnh tranh
của sản phẩm, trong cả thị trường trong nước và ngoài
nước, từ đó giúp các doanh nghiệp tự tin hơn trong
việc xuất khẩu các mặt hàng của mình ra nước ngoài.
Tuy nhiên, có một thực tế là khu vực doanh nghiệp
có vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài (FDI) lại chiếm tỷ
trọng lớn trong kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam.
Năm 2019, khu vực FDI chiếm 67,8% kim ngạch xuất
khẩu hàng hóa của Việt Nam 10. Trong khi đó, tỷ
trọng xuất khẩu của doanh nghiệp trong nước có xu
hướng thu hẹp trong giai đoạn 2000-2019 và khu vực
FDI có tỷ trọng gia tăng đáng kể 10. Như vậy, doanh
nghiệp trong nước vẫn chưa thực sự đóng góp đáng kể
cho tăng trưởng xuất khẩu của Việt Nam. Mặt khác,
doanh nghiệp ngoài nhà nước (trong đó DNNVV
chiếm phần lớn) luôn có tỷ trọng đáng kể trong cơ cấu
doanh nghiệp cả nước giai đoạn 2008-2018 với tỷ lệ
từ 95,35%-96,86% tổng số doanh nghiệp 10. Điều này
cho thấy mặc dù là thành phần chủ yếu của nền kinh
tế, giá trị xuất khẩu của các doanh nghiệp nội địa nói
chung và DNNVV nội địa nói riêng vẫn chưa tương
xứng với tiềm năng và lợi thế so sánh. Trong khi đó,
để nâng cao giá trị gia tăng, thâmnhập sâu chuỗi cung
ứng và củng cố tính tự chủ của nền kinh tế trong bối
cảnh hội nhập thì doanh nghiệp trong nước phải là
thành phần đóng vai trò tính cực và là động lực của
tăng trưởng nói chung và xuất khẩu nói riêng.
Từ những cơ sở thực tiễn nêu trên, có thể thấy tính
cấp thiết đang được đặt ra đối với việc nghiên cứu
bằng chứng liên quan đến mối quan hệ nhân quả giữa
đổi mới và xuất khẩu trong trường hợp các DNNVV
tại Việt Nam nhằm tạo dựng nền tảng thực nghiệm
vững chắc cho các chính sách hỗ trợ thúc đẩy hoạt

động đổi mới hướng đến tham gia sâu chuỗi giá trị
toàn cầu củaDNNVV thông qua hoạt động xuất khẩu.
Tuy nhiên, cho đến nay chưa có nhiều nghiên cứu về
mối quan hệ giữa hoạt động đổi mới và xuất tại các
DNNVV ở các nước đang phát triển. Nghiên cứu này
được thực hiện nhằm đóng vào khoảng trống nghiên
cứu này. Dữ liệu khảo sát ở cấp độ doanh nghiệp thay
vì cấp độ quốc gia và ngành hàng/lĩnh vực sẽ được bài
báo sử dụng cho mô hình nghiên cứu nhằm cung cấp
cách tiếp cận vimô từ góc nhìn quản trị doanh nghiệp
về mối quan hệ nhân quả giữa đổi mới và xuất khẩu.

TỔNGQUANNGHIÊN CỨU
DNNVV và quá trình quốc tế hóa
Những nghiên cứu trước đây chỉ ra rằng các DNNVV
toàn cầu có xu hướng xây dựng năng lực cạnh tranh
của doanh nghiệp dựa trên sự đổi mới và năng lực
công nghệ để thúc đẩy quá trình quốc tế hóa của
họ11–13; trong đó xuất khẩu là bước đi đầu tiên của
quá trình quốc tế hóa 14–16. Bên cạnh đó, nghiên
cứu tổng quan lý thuyết của Paul và Rosado-Serrano
(2019) nhận định rằng các doanh nghiệp nội địa khi
thực hiện quá trình quốc tế hóa thường sẽ chọn cách
tiếp cận theo lộ trình (gradual internationalization
process) theo mô hình Uppsala17. Cụ thể, doanh
nghiệp sẽ bắt đầu thâm nhập thị trường nước ngoài
bằng phương thức xuất khẩu thông qua các đại lý
nước ngoài (nhà nhập khẩu nước ngoài) và theo thời
gian sẽ thay thế bằng phương thức đầu tư trực tiếp
nước ngoài nhằm hình thành các chi nhánh sản xuất
và/hoặc kinh doanh có trụ sở đặt tại thị trường nước
ngoài. Tuy nhiên, họ cũng nhận thấy một số nghiên
cứu lại cho rằng mô hình Uppsala không đúng với
trường hợp của các DNNVV, đặc biệt là trong các lĩnh
vực thâm dụng tri thức. Từ đó cho thấy khả năng tồn
tại mối quan hệ đồng biến giữa đổi mới và xuất khẩu
của các DNNVV. Theo đó, đổi mới giúp sản phẩm
thâm dụng tri thức nhiều hơn và từ đó giúp DNNVV
nhanh chóng khởi động quá trình quốc tế hóa.

Hoạt động đổi mới và xuất khẩu của doanh
nghiệp
Tổng quan ly thuyết cho thấy, đối với DNNVV, đổi
mới thường bao gồm các hoạt động như cải tiến sản
phẩm hiện có, đưa ra sản phẩm mới, cải tiến quy
trình/công nghệ sản xuất, và đầu tư cho hoạt động
R&D18–22. Kết quả thực nghiệm đã chỉ ra rằng mức
độ hoạt động R&D có liên quan tích cực với định
hướng xuất khẩu và hiệu quả hoạt động xuất khẩu,
cụ thể, khi chi tiêu cho hoạt động R&D và đổi mới
gia tăng, các DNNVV có khả năng đáp ứng nhanh
và kịp thời hơn nhu cầu của khách hàng toàn cầu18.
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Một số nghiên cứu đối với trường hợp các doanh
nghiệp trong lĩnh vực công nghiệp chế tạo của Trung
Quốc cũng khẳng định mối quan hệ thuận chiều giữa
đổi mới và xuất khẩu23,24. Những kết quả trên đã
được khẳng định lại bởi các nghiên cứu gần đây trong
trường hợp của các DNNVV ở các nền kinh tế đang
phát triển25–34. Ngoài ra, một số nghiên cứu chỉ ra
rằng sự đổi mới ảnh hưởng đáng kể hơn đến hiệu quả
hoạt động của doanh nghiệp có hoạt động xuất khẩu
và ngược lại, các doanh nghiệp tìm kiếm cơ hội ở thị
trường nước ngoài thường quyết định cải tiến năng
lực đổi mới để cạnh tranh tốt hơn35,36.
Ở khía cạnh đa chiều, nghiên cứu của Edeh và cộng
sự (2020) được tiến hành đối với các DNNVVởNige-
ria, quốc gia thuộc nhóm các nước đang phát triển và
có thu nhập trung bình thấp, đã chỉ ra sự phân hóa
trong tác động của đổi mới lên xuất khẩu của doanh
nghiệp phụ thuộc vào loại hoạt động đổi mới (inno-
vation types) mà doanh nghiệp thực hiện37. Cụ thể,
hoạt động đổi mới của DNNVV được nhóm tác giả
phân thành hai loại lớn, gồm công nghệ (technolog-
ical) và phi công nghệ (non-technological). Trong
đó, đổi mới sản phẩm (product innovation) có tác
động nghịch chiều đối với tăng trưởng xuất khẩu,
trong khi đổi mới quy trình (process innovation) và
đổi mới marketing (marketing innovation) lại có tác
động thuận chiều. Tuy nhiên, tác động tổng hợp của
các hoạt động đổi mới đối với xuất khẩu của doanh
nghiệp là thuận chiều. Ngoài ra, nghiên cứu này cũng
cho thấy việc hợp tác với các cá nhân, tổ chức bên
ngoài doanh nghiệp sẽ có tác động điều tiết tích cực
đối với mối quan hệ giữa đổi mới và xuất khẩu của
doanh nghiệp, điều này khá tương đồng với kết quả
nghiên cứu của D’Angelo (2012) với việc xem xét sự
hợp tác với các trường đại học trong quá trình đổi
mới của doanh nghiệp 26. Tương tự, Wu và cộng sự
(2020) cũng đóng góp vào các nghiên cứu đương đại
về tác động điều tiết (moderating effect) của các yếu
tố khác nhau đối với mối quan hệ giữa đổi mới và
xuất khẩu của doanh nghiệp24. Cụ thể, nghiên cứu
này được thực hiện đối với các doanh nghiệp con
trực thuộc một tập đoàn (business group) gồm nhiều
doanh nghiệp thành viên. Kết quả thực nghiệm của
nghiên cứu cho thấy sự phụ thuộc vào tập đoàn có thể
làm giảm tác động tích cực của hoạt động đổi mới đối
với tăng trưởng xuất khẩu của doanh nghiệp con. Nói
cách khác, việc phụ thuộc vào một tập đoàn lớn hơn
có thể cản trở chiến lược kinh doanh toàn cầu dựa
trên hoạt động đổi mới của doanh nghiệp thành viên.
Cũng từ góc độ đa chiều khi nghiên cứu về tác động
của hoạt động đổi mới đối với tăng trưởng xuất
khẩu của DNNVV, nghiên cứu của Bodlaj và cộng sự
(2020) hướng đến thực hiện hai mục tiêu, cụ thể là,

mục tiêu thứ nhất làm rõ mối quan hệ giữa các loại
hoạt động đổi mới và tăng trưởng xuất khẩu doanh
nghiệp, trong khi đó mục tiêu thứ hai nhằm kiểm
chứng tác động điều tiết của sự hạn chế tài chính (fi-
nancial constraints) lên mối liên hệ giữa các loại hoạt
động đổimới và đa dạng hóa thị trường xuất khẩu (ge-
ographic diversification) lênmối quan hệ giữa các loại
hoạt động đổi mới và tăng trưởng xuất khẩu doanh
nghiệp38. Nghiên cứu phân loại hoạt động đổi mới
của doanh nghiệp thành hai loại, đó là công nghệ
(technological) và phi công nghệ (non-technological),
trong đó, đổimới công nghệ chính là đổimới sản phẩm
(product innovation) và đổi mới phi công nghệ bao
gồm đổi mới tổ chức (organizational innovation) và
đổi mới marketing (marketing innovation). Kết quả
thực nghiệm cho thấy đổi mới tổ chức tác động tích
cực đến đổi mới sản phẩm và đổi mới marketing, đổi
mới sản phẩm tác động dương đến đổi mới market-
ing, trong khi đó, đổi mới marketing tác động dương
đến tăng trưởng xuất khẩu. Từ đó, nghiên cứu khẳng
định các loại hoạt động đổi mới đều tác động tích cực
một cách gián tiếp hoặc trực tiếp lên tăng trưởng xuất
khẩu doanh nghiệp. Đáng chú ý, nghiên cứu cũng
khẳng định tác động điều tiết dương của sự hạn chế
tài chính cho đổi mới lên mối quan hệ giữa đổi mới
tổ chức và đổi mới sản phẩm. Điều này củng cố quan
điểm cho rằng việc thiếu hụt tài chính có thể làm các
doanh nghiệp có thể động lực tinh thần để thực hiện
các nỗ lực đổimới. Cuối cùng, nghiên cứu khẳng định
sự đa dạng hóa các thị trường xuất khẩu làm gia tăng
mức độ tác động tích cực của đổi mới marketing đối
với tăng trưởng xuất khẩu của doanh nghiệp. Việc tập
trung quá nhiều vào một số thị trường đối tác sẽ làm
giảm hiệu quả của đổi mới đối với các nỗ lực gia tăng
xuất khẩu của doanh nghiệp.

Trường hợp của doanh nghiệp Việt Nam
Trong trường hợp các DNNVV ở Việt Nam, nâng cao
năng lực đổi mới đã được nhìn nhận là một lĩnh vực
chiến lược cần được chính phủ hỗ trợ để tăng cường
khả năng cạnh tranh, phát triển kinh doanh bền vững
và tăng trưởng xuất khẩu 39,40. Ngoài ra, theo số liệu
thống kê, xuất khẩu của các DNNVV trong nền kinh
tế Việt Nam có tỷ trọng đáng kể, chiếm trung bình
30% tổng giá trị xuất khẩu quốc gia. Nguyen và cộng
sự (2008) đã chỉ ra mối liên hệ giữa hoạt động đổi
mới và hiệu quả hoạt động xuất khẩu của cácDNNVV
trongmột số ngành công nghiệp nằmởmột số tỉnh và
thành phố của Việt Nam39. Trong nghiên cứu này, sự
đổi mới đã được đo lường thông qua ba khía cạnh, đó
là đổi mới sản phẩm, đổi mới quy trình và cải tiến sản
phẩm hiện hữu. Trong nghiên cứu của Thai và Chong
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(2008)40, sự đổimới về công nghệ có ảnh hưởng đáng
kể đến việc quốc tế hóa các DNNVV Việt Nam trong
lĩnh vực kinh doanh các sản phẩm có hàm lượng công
nghệ và chế biến cao. Điều này ngụ ý rằng xuất khẩu
của các DNNVV ở Việt Nam chịu ảnh hưởng bởi sự
đổi mới41. Tuy nhiên, vẫn còn rất ít nghiên cứu xem
xét trực tiếp mối quan hệ giữa đổi mới và xuất khẩu
của DNNVV, trong khi hầu như phần lớn sự quan
tâm được dành cho mối quan hệ giữa đổi mới và hiệu
quả hoạt động của doanh nghiệp 6,42–49.
Phương pháp nghiên cứu được các công trình sử dụng
khá đang dạng, chủ yếu là kỹ thuật phân tích định
lượng với những mô hình được xây dựng từ nền tảng
lý thuyết trước đó như phương pháp hồi quy tuyến
tính sử dụng dữ liệu chéo, hồi quy tuyến tính sử dụng
dữ liệu bảng (môhình tác động ngẫu nhiên –Random
Effects, mô hình tác động cố định – Fixed Effect), mô
hình sử dụng biến công cụ, và mô hình probit22,35,50.
Các nghiên cứu được thực hiện dựa trên số liệu sơ
cấp và thứ cấp từ các cuộc khảo sát doanh nghiệp và
địa phương6,16,25,29,31,32,34,35,41,42,47; hoặc số liệu từ
các nguồn thứ cấp thu thập và đo lường bởi các tổ
chức trong nước và quốc tế23,24. Nhìn chung, nguồn
dữ liệu của các nghiên cứu chủ yếu tập trung vào loại
dữ liệu cấp độ doanh nghiệp được thu thập qua các
cuộc khảo sát địa phương/ngành hoặc được cung cấp
từ các tổ chức thống kê dữ liệu công ty niêm yết trên
thị trường chứng khoán.

PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU VÀDỮ
LIỆU NGHIÊN CỨU
Phương pháp nghiên cứu
Nghiên cứu này được thực hiện nhằm xem xét tác
động của hoạt động đổi mới lên quyết định xuất khẩu
của doanh nghiệp. Dựa trên tổng quan lý thuyết
cũng như là dữ liệu hiện có, biến đổi mới (biến giải
thích) sử dụng để phân tích được định nghĩa là việc
doanh nghiệp có thực hiện ít nhất một trong ba hoạt
động, gồm: (i) cải tiến sản phẩm hiện có, (ii) đưa ra
sản phẩm mới, và (3) cải tiến quy trình/công nghệ
sản xuất19–21. Đồng thời, biến xuất khẩu (biến phụ
thuộc) sử dụng để phân tích được định nghĩa là doanh
nghiệp có xuất khẩu hay không. Để phân tích sâu
hơn, nghiên cứu này sử dụng hai biến xuất khẩu, gồm:
(i) xuất khẩu nói chung, và (ii) xuất khẩu trực tiếp.
Xuất khẩu trực tiếp được định nghĩa là việc doanh
nghiệp bán trực tiếp cho người mua ở nước ngoài,
không thông qua trung gian; trong khi đó, xuất khẩu
nói chung bao gồm cả hai hình thức xuất khẩu trực
tiếp và gián tiếp51,52.
Các biến xuất khẩu (biến phụ thuộc) được sử dụng
trong nghiên cứu này là biến định tính nhị phân (biến

giả, dummy). Do đó, hồi quy logit và probit được
sử dụng để ước lượng mối quan hệ, vì đây là hai mô
hình thường được sử dụng trong trường hợp biến phụ
thuộc là biến giả nhị phân53–55. Các tác giả này cũng
cho rằng kết quả ước lượng từ hai mô hình này khá
tương đồng nhau; do đó, nghiên cứu này chỉ sử dụng
mô hình probit để phân tích tác động của hoạt động
đổi mới lên quyết định xuất khẩu. Phương trình ước
lượng có dạng tổng quát như sau:

Probit (Exporti = 1) = α +β Innovationi

+δXi +φZi + γRi +ϕTi + εi

Trong đó, Exporti là biến giả, thể hiện việc xuất khẩu
(1=Có xuất khẩu; 0=Không xuất khẩu). Innovationi

là biến giả, thể hiện việc đổi mới (1=Có đổi mới;
0=Không đổi mới). Xi là nhóm biến đặc điểm của
doanh nghiệp. Zi là nhóm biến ngành nghề. Ri là
nhóm biến tỉnh thành nơi doanh nghiệp hoạt động.
Ti là biến thời gian. Các biến này được đưa vào mô
hình để làm biến kiểm soát. là sai số. i là doanh
nghiệp thứ i. Định nghĩa, cách đo lường và thống kê
mô tả các biến sử dụng để phân tích được trình bày ở
1.
Kết quả từ mô hình probit chỉ cho biết chiều hướng
tác động của biến giải thích lên biến phụ thuộc, chứ
chưa cho biết mức động tác động. Để biết được mức
độ tác động thì cần phải tính toán thêm tác động biên.
Cụ thể, hệ số tác động biên đứng trước các biến độc
lập (ví dụ như biến đổi mới) sẽ cho biết yếu tố đó làm
tăng hoặc giảm khả năng xuất khẩu bao nhiêu điểm
phần trăm (%). Đồng thời, do mô hình nghiên cứu
đưa vào nhiều biến kiểm soát nên có khả năng xảy
ra hiện tượng đa cộng tuyến. Do đó, hệ số phóng đại
phương sai VIF (Variance Inflation Factor) sẽ được sử
dụng để kiểm tra vấn đề này. Nếu hệ số VIF lớn hơn
10 thì sẽ nghi ngờ trong mô hình bị hiện tượng đa
cộng tuyến56.

Dữ liệu nghiên cứu
Bộ dữ liệu lấy Cuộc khảo sát doanh nghiệp nhỏ và
vừa năm 2011-2013-2015 do Viện Nghiên cứu quản
lý kinh tế Trung ương (CIEM) và các đối tác phối
hợp thực hiện vào các năm 2011, 2013 và 2015 57.
Cuộc khảo sát được tiến hành định kỳ hai năm một
lần. Mỗi cuộc khảo sát thu thập thông tin của trên
2.500 DNNVV trong lĩnh vực sản xuất tại 10 tỉnh,
thành phố bao gồm Hà Nội, Hải Phòng, Thành phố
Hồ Chí Minh, Hà Tây (hiện tại đã sáp nhập với Hà
Nội), Phú Thọ, Nghệ An, Quảng Nam, Khánh Hòa,
Lâm Đồng và Long An. Kỳ khảo sát sau sẽ phỏng vấn
lặp lại các doanh nghiệp ở các kỳ khảo sát trước. Tuy
nhiên, số lượng doanhnghiệp cũ vàmới có sự thay đổi
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hàng năm do: (i) một số doanh nghiệp cũ không tiếp
tục tham gia khảo sát hoặc không tiếp cận được; và
(ii) một số doanh nghiệp mới được bổ sung thay thế.
DNNVV trong cuộc khảo sát này được định nghĩa và
phân loại dựa trên định nghĩa của Ngân hàng thế giới:
doanh nghiệp nhỏ có dưới 50 nhân viên, và doanh
nghiệp vừa có từ 50-300 nhân viên triệu 57.
Để tăng số mẫu, nghiên cứu này sử dụng dữ liệu gộp
(pooled) của 3 kỳ khảo sát. Do trongmôhình sử dụng
hai biến giá trị tài sản được đo lường mà giá trị của kỳ
khảo sát trước làm biến kiểm soát, nên hai biến này
sử dụng thông tin của hai kỳ khảo sát 2011 và 2013;
các biến còn lại sử dụng thông tin tương ứng trong hai
kỳ khảo sát 2013 và 2015. Trong quá trình làm sạch số
liệu, một số quan sát bị thiếu thông tin quan trọng nên
bị loại ra khỏi mẫu nghiên cứu. Mẫu sau cùng được
sử dụng để phân tích gồm 4.186 doanh nghiệp, trong
đó 2050 ở kỳ khảo sát 2013 và 2136 doanh nghiệp ở
kỳ khảo sát 2015.

KẾT QUẢ VÀ THẢO LUẬN
Thống kêmô tả
Bảng 1 trình bày tóm lược về định nghĩa cũng như
thống kê mô tả các biến sử dụng để nghiên cứu. Số
liệu thống kê cho thấy số lượng doanh nghiệp có thực
hiện xuất khẩu chiếm tỷ lệ rất thấp, chỉ khoảng 7%;
trong đó, tổng số doanh nghiệp thực hiện xuất khẩu
trực tiếp chỉ chiếm tỷ lệ 3,7%. Về hoạt động đổi mới,
số lượng doanh nghiệp có thực hiện ít nhật một trong
ba hoạt động đổi mới ở mức tương đối, chiếm tỷ lệ
29,7%.
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Bảng 1: Các biến sử dụng để phân tích

Định nghĩa và đo lường Trung bình Độ lệch
chuẩn

Biến phụ thuộc
Xuất khẩu (1=có; 0=không) 0.070 0.256
Xuất khẩu trực tiếp (1=có; 0=không) 0.037 0.189
Biến giải thích chính được quan tâm
Hoạt động đổi mới (1=có; 0=không) 0.297 0.457
Biến kiểm soát khác
Số năm hoạt động (năm) 16.927 9.843
Tổng tài sản hữu hình kỳ ở khảo sát trước (Tỷ đồng) 4.865 14.924
Tổng tài sản tài chính ở kỳ khảo sát trước (Tỷ đồng) 0.759 3.409
Số lượng khoản vay dài hạn không chính thức (1=có; 0=không) 0.132 0.535
Số lượng khoản vay chính thức (ngắn hạn và dài hạn) (1=có; 0=không) 0.413 0.961
Mạng lưới mối quan hệ (Số lượng doanh nhân, quan chức, chính trị gia,
công chức và đối tác mà doanh nghiệp có mối liên hệ)

37.208 49.878

Lao động toàn thời gian (số người) 13.355 39.139
Lao động có tay nghề (số người) 9.648 23.720
Loại hình doanh nghiệp
Hộ gia đình (1=phải; 0=không) 0.643 0.479
Doanh nghiệp Tư nhân (1=phải; 0=không) 0.072 0.258
Tập thể/ Hợp tác xã (1=phải; 0=không) 0.023 0.150
Cty Hợp danh, Cty TNHH (1=phải; 0=không) 0.218 0.413
Cty Cổ phần (1=phải; 0=không) 0.045 0.207
Ngành nghề
Ăn uống (1=phải; 0=không) 0.311 0.463
Dệt may, quần áo, thuộc da(1=phải; 0=không) 0.105 0.307
Gỗ (1=phải; 0=không) 0.106 0.308
Giấy (1=phải; 0=không) 0.025 0.157
In ấn xuất bản (1=phải; 0=không) 0.026 0.160
Hóa dầu (1=phải; 0=không) 0.021 0.142
Cao su (1=phải; 0=không) 0.054 0.227
Sản phẩm từ khoáng phi kim loại khác (1=phải; 0=không) 0.042 0.201
Sản phẩm kim loại cơ bản và tổng hợp (1=phải; 0=không) 0.184 0.387
Nội thất, trang sức, nhạc cụ, đồng hồ, đồ chơi và thiết bị y tế (1=phải;
0=không)

0.074 0.261

Ngành nghề khác (1=phải; 0=không) 0.052 0.221
Tỉnh/Thành
Hà Nội (1=phải; 0=không) 0.105 0.306
Phú Thọ (1=phải; 0=không) 0.102 0.302
Hà Tây (1=phải; 0=không) 0.141 0.348
Hải Phòng (1=phải; 0=không) 0.081 0.272
Nghệ An (1=phải; 0=không) 0.136 0.343
Quảng Nam (1=phải; 0=không) 0.070 0.256
Khánh Hòa (1=phải; 0=không) 0.036 0.186
Lâm Đổng (1=phải; 0=không) 0.035 0.184
Hồ Chí Minh (1=phải; 0=không) 0.239 0.426
Long An (1=phải; 0=không) 0.056 0.230
Kỳ khảo sát (1=2015; 0=2013) 0.510 0.500

4,186

2454



Tạp chí Phát triển Khoa học và Công nghệ – Kinh tế-Luật và Quản lý, 6(2): 2449-2462

Đối với các biến đặc điểm khác, trung bình, các doanh
nghiệp đã hoạt động được khoảng gần 17 năm. Trung
bình tài sản hữu hình và tài sản tài chính mà mỗi
doanh nghiệp sở hữu ở kỳ trước lần lượt là 4,9 tỷ
đồng và 0,76 tỷ đồng. Khoảng 13,2% doanh nghiệp có
thực hiện các khoản vay dài hạn không chính thức, và
khoảng 41,3% doanh nghiệp có thực hiện các khoản
vay chính thức (bao gồm cả ngắn hạn và dài hạn).
Trung bình, mỗi doanh nghiệp có khoảng 37 đối tác
nằm trong mạng lưới quan hệ của mình. Mỗi doanh
nghiệp cũng có trung bình khoảng 13 lao động toàn
thời gian, và khoảng 10 lao động có tay nghề. Đa phần
các DNNVV trong nghiên cứu này thuộc nhóm kinh
tế hộ gia đình, tiếp theo là nhóm Công ty Hợp danh,
Công ty Trách nhiệm Hữu hạn (TNHH). Số lượng
doanh nghiệp tư nhân, Công ty Cổ phần và mô hình
Tập thể/hợp tác xã rất thấp, chiếm tỷ lệ lần lượt là
7.2%, 4,5%, và 2,3%.
Ngoài ra, mô hình nghiên cứu còn đưa vào các biến
kiểm soát khác như ngành nghề và địa phương mà
doanh nghiệp đang hoạt động. Bảng 1 cho thấy doanh
nghiệp trong lĩnh vực ăn uống chiếm tỷ lệ cao nhất
(31,1%), tiếp theo là doanh nghiệp trong lĩnh vực
sản phẩm kim loại cơ bản và tổng hợp (18,4%), gỗ
(10,6%), và dệt may, quần áo, thuộc da (10,5%). Trái
lại, số lượng doanh nghiệp chiếm tỷ lệ thấp thuộc
nhóm ngành in ấn xuất bản (2,6%), giấy (2,5%), và
hóa dầu (2,1%). Thành phố Hồ Chí Minh có số lượng
doanh nghiệp nhiều nhất 23,9%, tiếp theo là Hà Tây
(14,1%) và Nghệ An (13,6%). Khánh Hòa và Lâm
Đồng có số lượng doanh nghiệp chiếm tỷ lệ thấp nhất,
chỉ khoảng 3,5%-3,6%. Số lượng doanh nghiệp ở hai
cuộc khảo sát tương đối cân bằng nhau (51% năm
2015 và 49% năm 2013).

Mốiquanhệgiữahoạtđộngđổimớivàhoạt
động xuất khẩu
Bảng 2 và Bảng 3 trình bày các kết quả nghiên cứu
chính. Giá trị lớn nhất của hệ số phóng đại phương
sai (VIF) cho thấy cả hai mô hình đều không bị hiện
tượng đa cộng tuyến56. Bảng 2 cho thấy hoạt động đổi
mới có tác động thúc đẩy quyết định xuất khẩu, và tác
động này có ý nghĩa thống kê ở mức 1%. Tương tự,
Bảng 3 cho thấy hoạt động đổi mới có tác động thúc
đẩy hoạt động xuất khẩu trực tiếp, và tác động này
có ý nghĩa thống kê ở mức 5%. Cụ thể, kết quả tác
động biên cho thấy, hoạt động đổi mới làm tăng 1,7%
khả năng tiến hành xuất khẩu; trong khi đó hoạt động
đổi mới chỉ làm tăng 0,2% khả năng tiến hành xuất
khẩu trực tiếp. Mặc dù, kết quả cho thấy hoạt động
đổi mới làm tăng khả năng tiến hành xuất khẩu của
cácDNNVV, tuy nhiên tác động này là không đáng kể.
Kết quả này tương đồng với nghiên cứu các DNNVV
ở Ý được thực hiện bởi Cassetta và cộng sự (2020) 50.
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Bảng 2: Tác động của hoạt động đổi mới lên xuất khẩu

Biến giải thích Xuất khẩu
Hệ số Giá trị p Tác động biên

Biến giải thích chính được quan tâm
Hoạt động đổi mới 0.334*** 0.000 0.017***
Biến kiểm soát khác
Số năm hoạt động 0.005 0.243 0.000
Tổng tài sản hữu hình kỳ ở khảo sát trước (Tỷ đồng) 0.001 0.560 0.000
Tổng tài sản tài chính ở kỳ khảo sát trước (Tỷ đồng) 0.012 0.134 0.001
Số lượng khoản vay dài hạn không chính thức 0.026 0.649 0.001
Số lượng khoản vay chính thức (ngắn hạn và dài hạn) 0.078*** 0.008 0.004***
Mạng lưới mối quan hệ -0.001 0.173 -0.000
Lao động toàn thời gian 0.009*** 0.000 0.000***
Lao động có tay nghề 0.000 0.999 0.000
Loại hình doanh nghiệp (Hộ gia đình làm cơ sở tham
chiếu)
Doanh nghiệp Tư nhân 0.897*** 0.000 0.052***
Tập thể/ Hợp tác xã 1.181*** 0.000 0.094***
Cty Hợp danh, Cty TNHH 1.264*** 0.000 0.109***
Cty Cổ phần 1.170*** 0.000 0.092***
Ngành nghề (Ăn uống là ngành nghề tham chiếu)
Dệt may, quần áo. thuộc gia 0.311** 0.012 0.024**
Gỗ 0.604*** 0.000 0.061***
Giấy -0.705*** 0.002 -0.021***
In ấn xuất bản -0.147 0.494 -0.007
Hóa dầu -0.090 0.688 -0.005
Cao su -0.492*** 0.004 -0.017***
Sản phẩm từ khoáng phi kim loại khác -0.043 0.818 -0.002
Sản phẩm kim loại cơ bản và tổng hợp -0.460*** 0.002 -0.017***
Nội thất, trang sức, nhạc cụ, đồng hồ, đồ chơi và thiết
bị y tế

-0.220 0.229 -0.010

Ngành nghề khác -0.217 0.180 -0.010
Tỉnh/Thành (Hà Nội làm cơ sở tham chiếu)
Phú Thọ -0.295 0.137 -0.013
Hà Tây 0.366** 0.012 0.031**
Hải Phòng -0.345** 0.046 -0.015**
Nghệ An -0.645*** 0.001 -0.021***
Quảng Nam -0.439* 0.056 -0.017**
Khánh Hòa -0.009 0.966 -0.001
Lâm Đổng 0.155 0.502 0.011
Hồ Chí Minh 0.186 0.131 0.013
Long An -0.273 0.257 -0.012
Kỳ khảo sát -0.104 0.172 -0.005
Hằng số -2.579*** 0.000

4,186
VIF lớn nhất 2.65
Tỷ lệ dự báo đúng (%) 93.26

Ghi chú: *: p<0.1; **: p<0.05; ***: p<0.01
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Bảng 3: Tác động của hoạt động đổi mới lên xuất khẩu trực tiếp

Biến giải thích Xuất khẩu trực tiếp
Hệ số Giá trị p Tác động biên

Biến giải thích chính được quan tâm
Hoạt động đổi mới (1=có; 0=không) 0.206** 0.049 0.002*
Biến kiểm soát khác
Số năm hoạt động 0.015** 0.014 0.000*
Tổng tài sản hữu hình kỳ ở khảo sát trước (Tỷ đồng) 0.000 0.978 0.000
Tổng tài sản tài chính ở kỳ khảo sát trước (Tỷ đồng) 0.018** 0.028 0.000*
Số lượng khoản vay dài hạn không chính thức 0.028 0.696 0.000
Số lượng khoản vay chính thức (ngắn hạn và dài hạn) 0.103*** 0.002 0.001**
Mạng lưới mối quan hệ -0.001* 0.076 -0.000
Lao động toàn thời gian 0.007*** 0.000 0.000**
Lao động có tay nghề 0.002 0.188 0.000
Loại hình doanh nghiệp (Hộ gia đình làm cơ sở tham
chiếu)
Doanh nghiệp tư nhân 1.537*** 0.000 0.032***
Tập thể/ Hợp tác xã 1.322*** 0.000 0.019
Cty hợp danh, Cty TNHH 1.797*** 0.000 0.056***
Cty Cổ phần 1.884*** 0.000 0.066***
Ngành nghề (Ăn uống là ngành nghề tham chiếu)
Dệt may, quần áo. thuộc gia 0.071 0.672 0.001
Gỗ 0.557*** 0.002 0.015**
Giấy -1.085*** 0.000 -0.004**
In ấn xuất bản -0.705* 0.051 -0.004*
Hóa dầu -0.272 0.335 -0.002
Cao su -0.645*** 0.004 -0.004*
Sản phẩm từ khoáng phi kim loại khác 0.045 0.840 0.001
Sản phẩm kim loại cơ bản và tổng hợp -0.537*** 0.005 -0.004*
Nội thất, trang sức, nhạc cụ, đồng hồ, đồ chơi và thiết bị
y tế

-0.205 0.393 -0.002

Ngành nghề khác -0.200 0.307 -0.002
Tỉnh/Thành (Hà Nội làm cơ sở tham chiếu)
Phú Thọ -0.425 0.137 -0.003
Hà Tây 0.084 0.673 0.001
Hải Phòng -0.533** 0.022 -0.004
Nghệ An -0.575** 0.017 -0.004*
Quảng Nam -0.512 0.110 -0.004
Khánh Hòa -0.305 0.361 -0.003
Lâm Đổng -0.026 0.933 -0.000
Hồ Chí Minh 0.277* 0.075 0.005*
Long An -0.294 0.346 -0.003
Kỳ khảo sát 0.115 0.263 0.001
Hằng số -3.591*** 0.000

4,186
VIF lớn nhất 2.65
Tỷ lệ dự báo đúng (%) 96.44

Ghi chú: *: p<0.1; **: p<0.05; ***: p<0.01
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Kết quả nghiên cứu khẳng định hoạt động đổi mới
giúp thúc đẩy quyết định xuất khẩu của DNNVV tại
ViệtNam. Kết quả này phùhợp với lý thuyết cũngnhư
thực tiễn 22,35,50. Kết quả này có thể được lý giải bởi
các nguyên nhân chính sau đây. Thứ nhất, đổi mới sẽ
giúp DNNVV nâng cao chất lượng sản phẩm, và giúp
nâng cao năng suất lao động, giảm chi phí sản xuất,
từ đó làm gia tăng năng lực cạnh tranh của sản phẩm
tại thị trường nước ngoài. Thứ hai, đổi mới cũng có
thể giúp cải thiện quá trình thu thập, xử lý thông tin
và ra quyết định kinh doanh của DNNVV. Điều này
giúpDNNVV trở nên thích ứng tốt hơn với thị trường
quốc tế, thúc đẩy hoạt động xuất khẩu mở rộng. Thứ
ba, đổi mới giúp DNNVV tận dụng được cơ hội từ
thị trường ngách và theo đuổi chiến lược “đại dương
xanh” khai thác những phân khúc tiềm năng của thị
trường nước ngoài, từ đó gia tăng xuất khẩu. Thứ tư,
đổimới gắn liền với bảo vệ và phát triển các loại tài sản
trí tuệ, trong đó thương hiệu sản phẩm là một nhân
tố quyết định sự thành công của doanh nghiệp tại thị
trường nước ngoài. DNNVV bảo vệ và phát triển tốt
tài sản trí tuệ của sản phẩm xuất khẩu thông qua tăng
cường đổi mới sẽ có cơ hội xuất khẩu hoặc nâng cao
thị phần ở nước ngoài, đặc biệt là đối với các sản phẩm
mang thương hiệu quốc gia.

KẾT LUẬN
Kết quả nghiên cứu đã khẳng định vai trò của hoạt
động đổi lên quyết định xuất khẩu, và xuất khẩu trực
tiếp của DNNVV. Dựa trên kết quả này, nghiên cứu
đề xuất các hàm ý chính sách, và quản trị sau đây
nhằm thúc đẩy hoạt động đổi mới và xuất khẩu tại
các DNNVV.
Về phía chính phủ. Thứ nhất, cần phải tạo ra tư duy
và nhận thức nhất quán trong toàn bộ nền kinh tế và
bộ máy quản lý hành chính – kinh tế về vai trò và
tầm quan trọng của DNNVV trong đổi mới và xuất
khẩu của quốc gia. Nhận thức của cơ quan quản lý
sẽ tạo thuận lợi cho hoạt động đổi mới của doanh
nghiệp, đồng thời khi nhận thức được nâng cao thì
việc ban hành và thực thi chính sách sẽ trở nên hiệu
quả, góp phần làm cho doanh nghiệp có hoạt động
đổi mới xuất khẩu hiệu quả hoặc có ý định xuất khẩu
để mở rộng thị phần ở nước ngoài. Thứ hai, về cơ chế
chính sách, Bộ Tài chính và Bộ Khoa học và Công
nghệ cần có các chính sách hỗ trợ tài chính và tiếp
cận tín dụng cho DNNVV, đặc biệt là đối với các dự
án của DNNVV về đổi mới và thâm nhập thị trường
nước ngoài. Chính quyền địa phương cũng cần có
chính sách đặc thù hỗ trợ đổi mới của DNNVV định
hướng xuất khẩu ở những lĩnh vực gắn với thế mạnh
và tiềm năng riêng có của địa phương. Việc triển khai
cũng như ưu tiên các nguồn tín dụng cho hoạt động

đổi mới định hướng xuất khẩu sẽ giúp cho doanh
nghiệp yên tâm đổi mới và có khả năng cạnh tranh
cao hơn ở thị trường nước ngoài. Việc này cũng giúp
các địa phương phát huy kinh tế ngành ở các lĩnh vực
trọng điểm. Thứba, các chương trình ưu đãi tài chính
và tín dụng của chính phủ và địa phương cần hướng
đến đối tượng là những cá nhân có ý tưởng và mô
hình khởi nghiệp đột phá dựa trên nền tảng của hoạt
động đổi mới với những sản phẩm có tiềm năng xuất
khẩu. Hoạt động khởi nghiệp là tiền đề để thương
mại hóa kết quả đổi mới của doanh nghiệp, đồng thời
việc xuất khẩu giúp các doanh nghiệp khai thác nhu
cầu tiềm năng ở thị trường nước ngoài trong bối cảnh
thị trường trong nước bão hòa hoặc dung lượng chưa
đủ lớn để việc khai thác mang lại lợi nhuận bù đắp
cho đầu tư đổi mới. Thứ tư, chính sách hỗ trợ pháp
lý và thủ tục hành chính trong việc thành lập doanh
nghiệp của những cá nhân khởi nghiệp nói trên cũng
cần được quan tâm thúc đẩy. Điều này góp phần đẩy
nhanh tiến độ và tiết kiệm chi phí cho doanh nghiệp
đổi mới để họ nhanh chóng sản xuất và xuất khẩu.
Thứ năm, chính phủ và địa phương cần xây dựng
chiến lược phát triểnDNNVVgắn với những thay đổi
của toàn cầu hóa và cuộc Cách mạng công nghiệp lần
thứ tư hiện nay. Trong đó, chú trọng các nhóm giải
pháp thúc đẩy đổi mới định hướng xuất khẩu các sản
phẩm chủ lực quốc gia và địa phương của DNNVV.
Điều này nhằm giúp cho nguồn ngân sách phân bổ hỗ
trợ doanh nghiệp đổi mới và xuất khẩu được đảm bảo
trong dài hạn và ổn định.
Về phía doanh nghiệp. Thứ nhất, nhà quản trị
DNNVV cần đặt mục tiêu xuất khẩu để đảm bảo duy
trì thị phần và lợi thế cạnh tranh trong điều kiện nền
kinh tế nội địa có dấu hiệu bão hòa và cạnh tranh
gay gắt giữa các doanh nghiệp đa quốc gia và doanh
nghiệp nội địa lâu đời có quymô lớn. Trong quá trình
này, hoạt động đổi mới cần được DNNVV đặc biệt
chú trọng nhằm tạo ra lợi thế cạnh tranh xuất khẩu
tại thị trường nước ngoài. Hoạt động đổi mới là tiền
đề nâng cao năng lực cạnh tranh của doanh nghiệp
khi kinh doanh ở thị trường nước ngoài. Doanh thu
từ xuất khẩu sẽ giúp doanh nghiệp có đủ tiềm lực tái
đầu tư cho hoạt động đổi mới liên tục và bền vững.
Thứhai,DNNVVcũng cần quan tâmđến việc đa dạng
hóa kênh huy động tài chính để đầu tư cho các chiến
lược đổi mới và tìm kiếm cơ hội xuất khẩu. Điều này
giúp doanh nghiệp duy trì được hoạt động đổi mới
trong dài hạn và năng lực cạnh tranh xuất khẩu. Thứ
ba, DNNVV phải không ngừng mở rộng quy mô của
doanh nghiệp nhằm gia tăng uy tín, tiềm lực, cũng
như các mạng lưới hiện hữu nhằm gia tăng khả năng
thành công của hoạt động đổi mới và xuất khẩu. Quy
mô lớn giúp doanh nghiệp dễ triển khai các hoạt động
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đổi mới để thử nghiệm trước khi đưa ra thị trường
nước ngoài. Quy mô lớn còn giúp doanh nghiệp dễ
dàng huy động tài chính cho đổi mới và xuất khẩu.
Thứ tư, cá nhân có ý tưởng và mô hình khởi nghiệp
trên nền tảng đổi mới gắn với xuất khẩu các sản phẩm
chủ lực của quốc gia và địa phương cần thành lập
doanh nghiệp để nhận được hỗ trợ từ những cơ chế
chính sách của quốc gia và địa phương và vận hành
theo hành lang pháp lý thống nhất của pháp luật kinh
tế. Điều này cũng góp phần giúp cho nhà quản trị dễ
dàng huy động tài chính và mở rộng quy mô doanh
nghiệp, từ đó giúp cho hoạt động đổimới và xuất khẩu
được thực hiện bài bản, vận hành theo hành lang pháp
lý thống nhất.
Nghiên cứu này tồn tại một số hạn chế sau. Thứ nhất,
mặc dù trong mô hình nghiên cứu đã đưa vào nhiều
biến kiểm soát nhằm hạn chế vấn đề nội sinh, tuy
nhiên trong mô hình vẫn tồn tại nhiều yếu tố chưa
quan sát được có thể làm thiên lệch tác động của đổi
mới đến quyết định xuất khẩu. Thứ hai, nghiên cứu
này chưa xemxét tác động của từng hoạt động đổimới
cụ thể đến quyết định xuất khẩu. Các nghiên cứu sau
này cần sử dụng các phương pháp tiên tiến hơn nhằm
hạn chế vấn đề nội sinh, chẳng hạn như so sánh điểm
xu hướng (Propensity Score Matching, PSM), và biến
công cụ (Instrumental variable, IV). Đồng thời, các
nghiên cứu sau này cũng cần xem xét từng hoạt động
đổi mới cụ thể, chẳng hạn như đổi mới sản phẩm, và
đổi mới công nghệ/quy trình sản xuất. Từ đó, giúp
có được kết quả ước lượng chính xác hơn, cũng như
giúp có được bức tranh cụ thể hơn về tác động của
hoạt động đổi mới đến quyết định xuất khẩu tại các
DNNVV.
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ABSTRACT
Export has played an important role for firms in the context of globalization. However, firms, partic-
ularly small andmedium-sized enterprises (SMEs) in developing countries, have facedmanybarriers
to export; one of the major barriers is their less competitive products. This study aimed to examine
the effects of innovation on the SMEs' decisions to export in Vietnam. To examine this relationship,
this study used the dataset from the SMEs surveys in 2011, 2013 and 2015. In addition, the probit
model was used to estimate the relationship between the variables in the research model. The
probit's estimates revealed that innovation has a positive and statistically significant effect on the
SMEs' decisions to export and direct export. However, the marginal effect results showed that the
effects of innovation on decisions to export and direct export were negligible. The results from this
study provided policymakers and firmmanagers with empirical evidence on the role of innovation
in promoting export. Thenceforth, this research proposed policy and managerial implications for
promoting the effectiveness of innovation and export in SMEs.
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	Hoạt động đổi mới và xuất khẩu của doanh nghiệp
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